
   
 توصيف مقرر دراسي

 القاىرة : جامعة
 الإعلام :كمية 
   قسم:

 بيانات المقرر: -1
الإعلان في مواقع  اسم المقرر: ADV404الرمز الكودي:

 التواصل والمحمول
 الرابعالفرقة/ المستوى:

 4عممي:/        1عدد الوحدات الدراسية: نظري:        الإعلان التخصص:
 

 ىدف المقرر: -2

 الانتياء من ىذا المقرر يكون الطالب قادراً عمى: بعد
 .ومزاياه وعيوبو الإعلان الرقميالتعرف عمى  -1
 .عوامل ظيور الإعلان الرقمي فيم  -2
 .وتنفيذىا للإعلان الرقميفيم كيفية وضع خطة  -3
الفرص والتحديات المرتبطة بالإعلان  التعرف عمى -4

 .الرقمي
التواصل أساليب الإعلان الرقمي عبر مواقع فيم  -5

 .الاجتماعي والياتف المحمول
تاريخ تطور الشبكات الاجتماعية كوسيمة  التعرف عمى  -6

 .الإعلان
المواقع  مناقشة الأشكال الإعلانية المختمفة عبر -7

 .المختمفة لمتواصل الاجتماعي
الأشكال المختمفة لإعلانات الياتف  المقارنة ما بين -8

 .المحمول
إعلانات التطبيقات عبر اليواتف  التمييز بين أشكال -9

 .الذكية
 المستيدف من تدريس المقرر: -3

 المعمومات والمفاىيم: -أ 

 .الإعلان الرقمي مفيوم يشرح  -1أ/
 .الفرص والتحديات المرتبطة بالإعلان الرقمي يشرح -2أ/
 .تاريخ تطور الشبكات الاجتماعيةيصف  -3أ/
 . أىمية مواقع التواصل الاجتماعي كوسيمة إعلانية شرحي -4أ/
 .أشكال وأنواع الإعلان عبر مواقع التواصل الاجتماعي يذكر -5أ/
 .الإعلان الرقمي يذكر خطوات وضع خطة -6أ/



 .يذكر  أشكال وأنواع إعلانات الياتف المحمول -7أ/

 الميارات الذىنية: -ب 

  الإعلان الرقمييفسر أسباب تطور ونمو -1ب/
والأشكال المختمفة للإعلانات  يستنتج الفرق بين الأنواع  -2ب/

 .عبر مواقع التواصل الاجتماعي
بكل  يحمل نقاط القوة والضعف والفرص والتيديدات الخاصة -3ب/

 .موقع من مواقع التواصل الاجتماعي
وأنواع إعلانات الياتف  أشكاليستنتج الفرق بين  -4ب/

  المحمول.
يختار أساليب التسويق المناسبة وفقًا لأىداف الحممة -5ب/

 .الإعلانية

الميارات المينية الخاصة  -ج 
 بالمقرر:

 يكتب أىدافا تسويقية قابمة لمقياس.-1ج/
 يعد خطة تسويقية إلكترونية متكاممة.-2ج/
يستخدم الأساليب  والوسائل التسويقية الإلكترونية المناسبة -3ج/

 ودورة حياتو والأىداف.وفقاً لنوع المنتج 
يقيس فعالية كل أسموب من الأساليب التسويقية -4ج/

 الإلكترونية.
الخاصة بكل وسيمة  الإعلانيةيطبق الاستراتيجيات  -5ج/

 تسويقية.

 الميارات العامة: -د 

يستخدم الانترنت فى جمع معمومات عن الأنشطة  -1د/
 التسويقية الإلكترونية لمشركات والمنظمات.

 يعمل مع الجماعة بأسموب الفريق الواحد. -2د/
 يعرض تقريراً عن أحد حملات التسويق الإلكتروني.-3د/
 يناقش ويقارن كل جديد فى مجال التسويق الإلكتروني. -4د/

 محتوى المقرر: -4

 .تطورات الإعلان الرقمي 4/1
  .أىمية الإعلان الرقمي والفرص والتحديات المرتبطة بو 4/2
الشبكات الاجتماعية ) مواقع التواصل الاجتماعية( وتاريخ   4/3

 .تطورىا
 .خصائص الإعلانات عبر مواقع التواصل الاجتماعي  4/4
 .أشكال الإعلانات عبر الفيس بوك  4/5
 .أشكال الإعلانات عبر اليوتيوب  4/6
 امتحان المنصف 4/7
 .أشكال الإعلانات عبر الانستجرام  4/8
 .أشكال الإعلانات عبر موقع إكس  4/9
 أشكال إعلانات الياتف المحمول.  4/11
 .الإعلانات عبر تطبيقات اليواتف الذكية  4/11
 .تصنيفات تطبيقات اليواتف الذكية 4/12



العوامل المؤثرة عمى الاستجابات السموكية لمستخدمي   4/13
 .الإعلان الرقمي

 عروض تقديمية ومراجعة 14/ 4
 امتحان نياية الفصل الدراسي 4/15

 أساليب التعميم والتعمم: -5

 المحاضرة )التعميم المباشر(. 5/1
 المناقشة. 5/2
دراسات حالة من خلال عرض حملات تسويقية وتبادل الآراء  5/3

 والتعامل مع الطلاب.
 تقسيم الطلاب إلى فرق عمل )التعمم التعاونى(. 5/4
البحث عبر الإنترنت والبحث داخل التعمم الذاتى عن طريق  5/5

المكتبة وتمخيص ما اطمع عميو والاستعانة بما قرأ أثناء 
 المناقشات.

 العصف الذىنى. 5/6
 عروض تقديمية. 5/7
حل المشكلات عن طريق اقتراح عناصر خطة تسويقية  5/8

 لتطوير منتج ما.

أساليب التعميم والتعمم لمطلاب ذوي  -6
 القدرات المحدودة:

 
تقبل الكمية الطلاب الذين لدييم حالات تأخر عقمى أو ذىنى لا 

 ولكن يتم قبول فاقدى البصر وفى ىذه الحالة يتم ما يمى:
 Wordفى صورة  CDتوفير المحتوى الدراسى عمى -6/1

 لسيولة تحويميا بطريقة برايل )طلاب أكفاء(
وفى الاختبارات يقوم الطالب بنفسو بكتابة الامتحان من  6/2

أجيزة كمبيوتر خاصة متوفرة بقاعة طو حسين بالمكتبة خلال 
المركزية، ويتم تدريب الطلاب عمى ىذه الأجيزة قبل آداء 

 الامتحان.
 تقويم الطلاب: -7

 الأساليب المستخدمة: -أ 

 الاختبار التحريرى لمنتصف الفصل الدراسى.-1/أ/7
 والتقصيالتكاليف الدراسية لتقييم قدرة الطالب عمى البحث -2/أ/7
المناقشة والمشاركة والملاحظة لسموك وآداء الطلاب فى -3/أ/7

 المحاضرة
 اختبار تحريرى فى نياية الفصل الدراسى-4/أ/7

 التوقيت: -ب 

 اختبار المنتصف )الأسبوع السابع( -
(:الأسبوع الخامس والسادس، )تكميف 1التكاليف )تكميف  -
إلى تكميفات (:الأسبوع الحادى عشر والثانى عشر بالإضافة 2

 لأعمال جماعية أثناء المحاضرة.
اختبار نياية الفصل الدراسى: الأسبوع الخامس عشر أو حسب  -



 توقيت المجمس الأعمى لمجامعات.

 توزيع الدرجات -ج 

 %21اختبار المنتصف  -
أعمال السنة )تكاليف+مشاركة+حضور+عروض إن أمكن لكل  -

 %31مجموعة( 
 %51الدراسى اختبار تحريري نياية الفصل  -

 قائمة الكتب الدراسية والمراجع: -8

 مذكرات: -أ 
 

 لا توجد
 

التواصل الاجتماعي الإعلان الرقمي عبر مواقع مقدمة في - كتب ممزمة: -ب 
 والياتف المحمول

 كتب مقترحة: -ج 

  التسوووويق عبووور الإنترنوووت  )2002(محمدددب ه دددب، حددد    
 . ) الق هرة: بار الفجر للنشر والتوزيع(1ط

  ، التسويق باستخدام الموبايل) 2002(ه ج م ت  - 
 . ) الق هرة: بار الف روق للنشر والتوزيع(1ط
أساسيات وتطبيقات الترويج " ( 2002) شير العلاق  -

)الأربن:   1ط"  الإلكترونى و التقميدي: مدخل متكامل
 (.  ار اليازوري العلمية للنشر والتوزيعب

- Singh, S., (2010), Social Media 

Marketing for Dummies, 1
st
 ed.       ( New 

York :Wiely & Sons). 
 

 Mullin, R., (2018), ‘Promotional 

Marketing’, 2
nd

.ed., (UK: 

Routledge). 

 Nahed,A., (2013), “Cases on web 2.0 

in Developing Countries: Studies 

on Implementation, Application 

and Use”, 1
st 

ed, (Hershey: IGI 

Global) 

 Thomas, L. (2011). The McGraw-

Hill 36-hour course: Online 

marketing. New York: McGraw-

Hill.  

  عممية أو نشرات ...إلخ دوريات -د 
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 جامعة القاىرةالمجمة المصرية لبحوث الإعلام، كمية الإعلام ، 
، كمية الإعلام ، المجمة العممية لبحوث العلاقات العامة والإعلان، 

 جامعة القاىرة.
 

 د. ايمان أسامة  - أستاذ المادة : 
    

  ا.د/ ثريا البدوى رئيس مجمس القسم العممي:



   
 توصيف مقرر دراسي

 القاىرة : جامعة
 الإعلام :كمية 
   العلاقات العامة والاعلان قسم:

 بيانات المقرر: -1
 الرابع الفرقة/ المستوى: الجرافيك اسم المقرر: ADV405 الرمز الكودي:

 4 عممي:/     1نظري       عدد الوحدات الدراسية:  عام التخصص:
 

 ىدف المقرر: -2

 
 الانتياء من ىذا المقرر يكون الطالب قادراً عمى:بعد 

 الحديثة الرقمية والمعالجات الوسائط ماىيةيدرك الطالب   2/1
أنواع الوسائط والبرامج وعلاقتيا بالمعالجات يعرف الطالب  2/2

 الرقمية
 مبادئ التصميم الجرافيكىيفيم الطالب  2/3
 الفوتوشوبالتعامل مع برنامج الطالب  يستطيع 2/4
كيفية تصميم انواع المطبوعات المختمفة الطالب  يعرف 2/5

  باستخدام برنامج الفوتوشوب 
 المستيدف من تدريس المقرر: -3

 المعمومات والمفاىيم: -أ 

 بعد الانتياء من ىذا المقرر يكون الطالب قادراً عمى أن:
 تعريف التصميم الجرافيكى واىميتويذكر  -1
 الجرافيكيالمصمم تعريف  يذكر -2
 عناصر التصميم الجرافيكييحدد  -3
  استخدامات التصميم الجرافيكييشرح  -4
 التصميم الجرافيكياهم برامج يحدد  -5
 يشرح مكونات واجية برنامج الفوتوشوب -6
 عرف ماىية برنامج الفوتوشوب واستخداماتوي -7
 يذكر اىم الادوات برنامج الفوتوشوب -8
 وانماطيايحدد طرق الكتابة عمى برنامج الفوتوشوب  -9

 

 بعد الانتياء من ىذا المقرر يكون الطالب قادراً عمى: الميارات الذىنية: - ب
  يميز بين انواع المطبوعات واحجاميا وطرق تصميميا  -1



 انواع الصور وخصائصيا يقيم  -2
 خطوات تصميم اعلان مميزيستنتج  -3
 ادوات التحكم فى الصور يميز  -4
 فى التصميم layersيستنتج التعامل مع خاصية  -5
 cmyk & rgbالفروق فى جودة الصور بنظامى يحمل  -6
طرق عمل مؤثرات عمى التصميم من قائمة يستنتج  -7

filter 
 ز بين انواع الممفات الخاصة بحفظ التصميميمي -8
  

الميارات المينية الخاصة  - ج
 بالمقرر:

 مطوية لاحدى الشركات التجارية او الخدمية  يصمم -1
خارجى مع عمل احجام متنوعة ذات و داخمى اعلان  يعد -2

 جودة مختمفة 
 متضمن كتابات مع تنفيذىا بانماط متنوعة  يصمم -3
 لمكونات اليوية البصرية لمشركات  يعد -4
بوستر لاحدى الشركات مع اختيار صور والوان  يصمم -5

 تتوافق مع مجال عمل الشركة 
دعوة لاحدى المناسبات او  غلاف كتاب او بطاقة يصمم -6

 الاحداث .
 

 الميارات العامة: - د

 
 الصور المطموبة لمتصميماتيستخدم الانترنت فى جمع  -1
 التعامل بكفاءة مع الحاسب الإلكترونى وبرامجو المختمفة  -2
 القدرة عمى ادارة الوقت فى عرض التكميف البحثى  -3
 ابداعىيفكر بشكل  -4
 عضو فى فريق.القدرة عمى العمل ك  -5
 

 

 محتوى المقرر : -4

 المحتوى الاسبوع

1 

 ماهية الوسائط والمعالجات الرقمية الحديثة  -

 خصائص الوسائط والمعالجات الرقمية -

 أنواع الوسائط والبرامج وعلاقتها بالمعالجات الرقمية -



   Design Graphicتعريف التصميم الجرافيكي   -

 أهمية التصميم الجرافيكي   -

2 

  graphic designerالمصمم الجرافيكي  -

 التصميم الجرافيكي  مبادئ  -

 عناصر التصميم الجرافيكي -

 التصميم الجرافيكياستخدامات  -

  التصميم الجرافيكيبرامج  -

3 
 أنواع المطبوعات -

 أنواع الصور وخصائصها -

 كيف تصمم اعلان مميز - 4

 بعض المصطلحات الهامة في مجال التصميم الجرافيكى -

5 

 بالمحاضرات ويتضمن :شرح تفصيمى لبرنامج الفوتوشوب بشكل تطبيقى 
 ما هو برنامج الفوتوشوب؟

 لماذا تحتاج إلى تعمم الفوتوشوب؟
 PS 2021فتح برنامج أدوبي فوتوشوب 

 التعرف عمى واجهة أدوبي فوتوشوب
  مفهوم الطبقات في برنامج أدوبي فوتوشوب

6 

 شرح تفصيمى لبرنامج الفوتوشوب بشكل تطبيقى بالمحاضرات ويتضمن :
 من الصور باستخدام برنامج الفوتوشوب او اجزاء إزالة أشخاص -

 كيفية قص صورة في الفوتوشوب قصًا احترافيًا -

 أدوات التحكم في الصور وزوايا عرضها -

7 
 اختبار منتصف الفصل الدراسى 

 

8 

 شرح تفصيمى لبرنامج الفوتوشوب بشكل تطبيقى بالمحاضرات ويتضمن :
 filterشرح محتوى قائمة  -

 جودة الصور في الفوتوشوب تعمم الفروق فى -

 Transform tools أدوات التحول -



9 

 شرح تفصيمى لبرنامج الفوتوشوب بشكل تطبيقى بالمحاضرات ويتضمن :
 كيفية تغيير لون عنصر أو شيء مُعين في الفوتوشوب -

 كيفية الكتابة بالمغة العربية عمى الفوتوشوب -

 نصوص أدوبي فوتوشوبقى خصائص الالتحكم  -

 الكتابة داخل حدود أشكال أو رسومات عمى الفوتوشوبكيفية  -

11 

 ويتضمن:شرح تفصيمى لبرنامج الفوتوشوب بشكل تطبيقى بالمحاضرات  
 كيفية حفظ الصور بعد تعديمها عمى الفوتوشوب -

 اختصار من المفيد معرفتهم أثناء تعمم الفوتوشوب 21أهم  -

 النتائجنصائح لاحتراف الفوتوشوب وتحقيق أفضل  -

11 
 شرح تفصيمى لبرنامج الفوتوشوب بشكل تطبيقى بالمحاضرات ويتضمن :

 شرح تطبيقى لخطوات تصميم مطوية وبوستر 

 شرح تفصيمى لبرنامج الفوتوشوب بشكل تطبيقى بالمحاضرات ويتضمن : 12
 كاممة تصميم مكونات الهوية البصرية لمشركاتشرح تطبيقى ل

13 

 الفوتوشوب بشكل تطبيقى بالمحاضرات ويتضمن :شرح تفصيمى لبرنامج 
 .تصميم غلاف كتاب او بطاقة دعوة لاحدى المناسبات او الاحداث شرح تطبيقى ل

 تصميم اعلان داخمى وخارجى مع عمل احجام متنوعة ذات جودة مختمفةشرح تطبيقى ل 

3 

14 
 مراجعة وعروض تقديمية

3 

15 
 اختبار نهاية الفصل الدراسى

 

 

 

 

 

  أساليب التعميم والتعمم: -5



 المحاضرة )التعميم المباشر(. 5/1
 المناقشة. 5/2
 لمتصميمات  عروض تقديمية 5/3
 التعمم من خلال الخرائط الذىنية لموضوعات المحاضرات 5/4
عمى افضل  التعمم الذاتى عن طريق البحث عبر الإنترنت 5/5

 .التصميمات المنفذة ببرنامج الفوتوشوب 
5/6  
 

 

أساليب التعميم والتعمم لمطلاب ذوي  -6
 القدرات المحدودة:

لا تقبل الكمية الطلاب الذين لدييم حالات تأخر عقمى أو ذىنى 
 ولكن يتم قبول فاقدى البصر وفى ىذه الحالة يتم ما يمى:

 Wordفى صورة  CDتوفير المحتوى الدراسى عمى -6/1

 لسيولة تحويميا بطريقة برايل )طلاب أكفاء(
ى الاختبارات يقوم الطالب بنفسو بكتابة الامتحان من وف 6/2

خلال أجيزة كمبيوتر خاصة متوفرة بقاعة طو حسين بالمكتبة 
المركزية، ويتم تدريب الطلاب عمى ىذه الأجيزة قبل آداء 

 الامتحان.
 

 تقويم الطلاب: -7

 الأساليب المستخدمة: -أ 

 الاختبار التحريرى لمنتصف الفصل الدراسى.-1/أ/
 التكاليف الدراسية لتقييم قدرة الطالب عمى البحث والتقصي-2/أ/7
المناقشة والمشاركة والملاحظة لسموك وآداء الطلاب فى -3/أ/7

 المحاضرة
 اختبار تحريرى فى نياية الفصل الدراسى-4/أ/7
 

 التوقيت: -ب 

 
 اختبار المنتصف )الأسبوع السادس أو السابع( -
الخامس والسادس، )تكميف (:الأسبوع 1التكاليف )تكميف  -
(:الأسبوع الحادى عشر والثانى عشر بالإضافة إلى تكميفات 2

 لأعمال جماعية أثناء المحاضرة.
عشر أو حسب  لخامساختبار نياية الفصل الدراسى: الأسبوع ا -

 توقيت المجمس الأعمى لمجامعات.
 

 توزيع الدرجات -ج 
 
 %22اختبار المنتصف  -
اركة+حضور+عروض إن أمكن لكل أعمال السنة )تكاليف+مش -



 %32مجموعة( 
 %52اختبار تحريري نياية الفصل الدراسى  -
 

 قائمة الكتب الدراسية والمراجع: -8

 تأليف د.مريم عبد الحق -مذكرات فى التصميم الجرافيكى  مذكرات: -أ 
 

  كتب ممزمة: -ب 

 كتب مقترحة: -ج 

Design by Nature 
Designing for Emotion 
100 Things Every Designer Needs to Know About 

People 
Graphic Design Solutions 
Universal Principles of Design 

 

  دوريات عممية أو نشرات ...إلخ -د 

 
 د.مريم عبد الحق  أستاذ المادة : 

   
 أ.د. ثريا البدوى رئيس مجمس القسم العممي :



 

  

 

 توصيف مقرر دراسي
 القاىرة : جامعة

 كمية : الإعلام
 العلاقات العامة والإعلانقسم:

 :بيانات المقرر -1

دارة اسم المقرر:  ADV 406 الرمز الكودي: استراتيجيات تخطيط وا 
 حملات الاعلان الدولى 

 الرابع الفرقة / المستوى:

      2:     / عممي       2عدد الوحدات الدراسية: نظري:    الإعلانبرنامج  التخصص:
 

 
 
 

 ىدف المقرر: -2

 

 

 بعد الانتياء من ىذا المقرر يكون الطالب قادراً عمى:
 .ونشأتو .الإعلان الدولىمفيوم اكتساب الميارات المعرفية الخاصة ب -1
 معرفة العوامل المؤثرة عمى نمو حجم الإعلان الدولي. -2
  .الإعلان الدولىلتى تؤثر عمى طبيعة عمل البيئية المختمفة ا المتغيرات تحميل -3
 معرفة النماذج العممية للاختلاف الثقافي في حملات الإعلان الدولى . -4
دارة حملات استراتيجياتالمقارنة بين مزايا وعيوب  -5 " الاعلان الدولى تخطيط وا 

 .استراتيجية التوافقية" التكيف& ة التنميط & إستراتيجيةاستراتيجي
 مجالات القرارات اليامة فى الإعلان الدولى. مناقشة  -5
معرفة التأثيرات الإيجابية والسمبية لحملات الإعلان الدولى عمى ثقافة المجتمعات  -6

 المحمية.
 تحميل مقومات نجاح التسويق والإعلان الدولى عبر الإنترنت. -7
 

 
 المستيدف من تدريس المقرر: -3

 المعمومات والمفاىيم: -أ 
 

 بعد الانتياء من ىذا المقرر يكون الطالب قادراً عمى أن:
يذكر المفاىيم الخاصة بالإعلان الدولى ،والإعلان العابر لمقارات، والشركات متعددة  1أ/

 الجنسيات.. وغير ذلك(.
 ومزاياه وعيوبو.نشأة وتطور الإعلان الدولى  يتعرف عمى  2أ/
 .المؤثرة عمى نمو حجم الإعلان الدولييتعرف عمى العوامل  3أ/



 

البيئية المختمفة التى تؤثرعمى طبيعة عمل الإعلان الدولى "البيئة  المتغيراتيصف  4أ/
 الثقافية،البيئة الاقتصادية،البيئة القانونية،البيئة التنافسية...إلخ"

 حملات الإعلان الدولى .يدرس النماذج العممية للاختلاف الثقافي في  5أ/
دارة حملات يتعرف عمى أىم استراتيجيات 6أ/ الإعلان الدولى "التنميط ، التكيف ،  تخطيط وا 

 التوافقية"
 ."الإعلان الدولي في ضوء نظرية العولمة " ثقافة المستيمك مفيوم عمى يتعرف 7أ/ 
 يذكر التأثيرات الإيجابية والسمبية لحملات الإعلان الدولى عمى ثقافة المجتمعات المحمية. 8أ/
 اليامة فى مجال الإعلان الدولي. عمى القرارات يتعرف  9أ/
 أو الإعلان الدولى عبر الانترنت يتعرف عمى مقومات نجاح التسويق 11أ/

 الميارات الذىنية: -ب 
 

 :أن يكون الطالب قادراً عمىبعد الانتياء من ىذا المقرر 
مدى فعالية حملات الإعلان الدولى كدراسة حالةة فةى ضةوء مراعاتيةا لمبيئةة المصةرية  يقيم1ب/

بمةةا تتضةةمنو مةةن المتغيةةرات البيئيةةة المختمفةةة وخصةةائص الجميةةور المسةةتيدف وسةةمات المنةةتج 
 المعمن عنو "

دارة فاعمية حملات الإعلان الدولى في ضوء الاستراتيجيات الاتصالية  يقيم -2ب/ لتخطيط وا 
 ،التوافقية ". ،التكيف " التنميطالإعلان الدولي

 .عبر الانترنتحملات الإعلان الدولى يحمل  3ب/
 
 
 

 
 

الميارات المينية  -ج 
 الخاصة بالمقرر:

 

المنتجات حملات الإعلان الدولى لمختمف طرق جمع المعمومات عن  يعد وينفذ -1ج/
 والخدمات وعن جماىيرىا المستيدفة.

ونشاطيا،  الإدارىتقريرعن أىم وكالات الإعلان الدولية، وطبيعة ىيكميا  يعد وينفذ - 2ج/
 وأىم العلامات التجارية التي تتعامل معيا.

في مصروالتى تمت تقرير مفُسر عن أىم العوامل الخاصة بالبيئة التسويقية يكتب  -3ج/
 مراعاتيا في الإعلانات الدولية.

 في ضوء الاستراتيجيات الاتصالية مضمون حملات الإعلان الدولي يحمل -4ج/
 التنميط،التكيف ،التوافقية". 

 نماذج تطبيقية لحملات الإعلان الدولى عبر الإنترنت.يعد  -5ج/
 



 

 الميارات العامة: -د 
 

 

 

الإلكترونى وبرامجو المختمفة والدخول عمى المنصة التعميمية التعامل بكفاءة من الحاسب  1د/
 البلاكبورد

 يستخدم الانترنت فى جمع معمومات عن حملات الإعلان الدولى لمعلامات التجارية. 2د/
 يفكر بشكل نقدى.-3د/
 أحد الحملات الإعلانية الدولية.يناقش أو يعرض تقرير عن -4د/
 الإعلان الدولى.يناقش ويقارن كل جديد فى مجال -5د/
 يطمع ويترجم أحد مواقع وكالات الاعلان الدولى. 6د/
ر القدرة عمى العمل الجماعى داخل فريق.- 7د/  . يطوِّ
 القدرة عمى إدارة الوقت.- 8د/

  
 

 محتوى المقرر: -4

 المحتوى الاسبوع

 وعيىبويزايبه ،  ، نشأحو  يفهىو الإعلاٌ اندوني 1

 + نًبذج حطبيقيت نىكبلاث الاعلاٌ اندونيت. انعىايم انًؤثرة عهى نًى حجى الإعلاٌ اندوني 2

 يخغيراث انبيئت اندونيت نهخسىيق والإعلاٌ اندوني 3

  اندونى الإعلاٌحًلاث لاخخلاف انثقبفي في عهًيت ننًبذج  4

 "يًيزاحهب وعيىبهبانخنًيط  تاسخراحيجياسخراحيجيبث الإعلاٌ اندوني " 5

 يًيزاث وعيىة ،إسخراحيجيت انخىافقيت " اسخراحيجيت انخكيفاسخراحيجيبث الإعلاٌ اندونى " 6

 ايخحبٌ انًيدحـــرو 7

 علانبث اندونيت في وى  اسخراحيجيبث انخنًيط وانخكيف وانخىافقيت.الانًبذج نخحهيم يضًىٌ  8

 اندونىعروض حقديًيت نهطلاة ححهيم حًلاث الإعلاٌ  9

 ." ثقبفت انًسخههك" نظريت انعىنًتفي وى  الإعلاٌ اندوني  11

 انًحهيت نًجخًعبثاثقبفت بيت نحًلاث الإعلاٌ اندونى عهى انخأثيراث الإيجببيت وانسه 11

 يجبلاث انقراراث انهبيت فى الإعلاٌ اندونى. 12



 

 

أساليب  -5
 التعميم والتعمم:

 المحاضرة. -5/1

 المناقشة. -5/2

 عروض تقديمية عن حملات الإعلان الدولى )دراسات حالة(.-5/3

 العصف الذىنى.-5/4

 تقسيم الطلاب إلى فرق عمل. -5/5

أساليب  -6
التعميم والتعمم 
لمطلاب ذوي 

القدرات 
 المحدودة:

لا تقبل الكمية الطلاب الذين لدييم حالات تأخر عقمى أو ذىنى ولكن يتم قبول فاقدى البصر وفى 
 ىذه الحالة يتم ما يمى:

لسيولة تحويميا بطريقة برايل )طلاب  Wordفى صورة  CDتوفير المحتوى الدراسى عمى -6/1
 أكفاء(

وفى الاختبارات يقوم الطالب بنفسو بكتابة الامتحان من خلال أجيزة كمبيوتر خاصة متوفرة  6/2
 بقاعة طو حسين بالمكتبة المركزية، ويتم تدريب الطلاب عمى ىذه الأجيزة قبل آداء الامتحان.

 تقويم الطلاب: -7

الأساليب  -أ 
المستخدمة

: 

 الاختبار التحريرى لمنتصف الفصل الدراسى.-1/أ/7
 التكاليف الدراسية لتقييم قدرة الطالب عمى البحث والتقصي-2/أ/7
 المناقشة والمشاركة والملاحظة لسموك وآداء الطلاب فى المحاضرة-3/أ/7
 اختبار تحريرى فى نياية الفصل الدراسى-4/أ/7

 التوقيت: -ب 

     اختبار المنتصف )الأسبوع السابع( -
 التكاليف  -
  الثامنالأسبوع  (:1)تكميف  
عشر أو حسب توقيت المجمس الأعمى  الخامساختبار نياية الفصل الدراسى: الأسبوع  -

 لمجامعات. 

توزيع  -ج 
 الدرجات

 %21اختبار المنتصف  -
 %31أعمال السنة )تكاليف+مشاركة+حضور+عروض إن أمكن لكل مجموعة(  -
 %51اختبار تحريري نياية الفصل الدراسى  -
 
 

 الإعلاٌ اندونى عبر الانخرنج ونجبح انخسىيق يقىيبث  13

 نحًلاث الإعلاٌ اندونى عبر الانخرنج حطبيقيت نًبذج 14

 ايخحبٌ نهبيت انفصم اندراسى الأول 15



 

 والمراجع:قائمة الكتب الدراسية  -8
 ( ، "مذكرات فى الإعلان الدولي"، القاىرة: كمية الإعلام.2117طارق فتح الله، ) -  مذكرات: -أ 

 -:كتب  -ب 

العلاقات العامة الدوليةة والاتصةال بةين الثقافةات ،الةدار المصةرية  ، 2119راسم محمد الجمال، -
 ،القاىرة . 1المبنانية، ط

 ، دار وائل لمنشر ،عمان. التسويق الدولى،2117العمر ، رضوان المحمود -

 ، الاتصال الدولى ،الطبعة الأولى ،دار الفكر العربى ،القاىرة.2111نخبة من أساتذة الإعلام ، -

 الإعلان الدولى، دار اليازورى العممية لمنشر والتوزيع ،الأردن ،عمان. ،2119بشير العلاق ، -

- George E.Blech & Michael A. Blech , 2012  , Advertising and Promotion  

"AN INTEGRATEG MARKETING COMMUNICATION PERSPECTIVE” 

MC Graw-Hill Irwin. EIGHTH EDITION. 

- Chris Hackley,  2010, Advertising and Promotion  "An Integrateg 

Marketing Communication Approach, SAGA, Second Edition. 

-  

كتب  -ج 
 مقترحة:

وتكنولوجيا الاتصال محددات إيبيستيمولوجية وتداعيات  ، العولمة الثقافية2117ليمي فيلالي،  -
 سوسيوثقافية ،دار اليدى، الطبعة الأولى  ،الجزائر .

 

- Shintaro Okazaki,2012, Handbook of Research on International 

Advertising (Research Handbooks in Business and Management series). 

Edward Elgar Publishing 

- Tom Altstiel ,Jean Grow ,2013,  Advertising Creative Strategy, Copy, 

Design, SAGE, 3th Edition 

- Marieke DeMooij,2011, Consumer Behavior and Culture “Consequences 

for Global Marketing and Advertising . SAGE, 2nd Edition 

دوريات  -د 
عممية أو 

  رسائل
عممية 
 ...إلخ

Tantawy, R. Y., & George, B. P. (2016). Global advertising in the internet era:  -

5(1). ,Ecoforum Journal customization debate revisited.-standardizationThe  

- Bengtsson, A., Bardhi, F., & Venkatraman, M. (2010). How global brands 

travel with consumers: An examination of the relationship between brand 

consistency and meaning across national boundaries. International Marketing 

Review, Vol. 27 No. 5, pp. 519-540 

الاستراتيجيات  في تحديد، العوامل المؤثرة 7102حرب ، ىدى صلاح عبد الحميد أبو -
، كمية الإعلام ،  رسالة ماجستيرالترويجية لمشركات متعددة الجنسيات العاممة في مصر ، 

 .جامعة القاىرة
إتجاه الشباب المصري نحو القيم الثقافية التي تعكسيا  ،7102دينا أمين إبراىيم خمف ، -

الإعلانات الدولية عمى الشبكات الاجتماعية بالتطبيق عمى الإعلانات الدولية عمى صفحات 
 ،كمية الإعلام ،جامعة القاىرة. رسالة ماجستيرالفيسبوك في مصر ، 

ثير البيئة الثقافية عمى القيم المتضمنة في الإعلانات التجارية تأ ، 710٢زينب إسحاق كمال  ،  - 

https://www.amazon.com/s/ref=dp_byline_sr_book_1?ie=UTF8&field-author=Shintaro+Okazaki&text=Shintaro+Okazaki&sort=relevancerank&search-alias=books
https://www.amazon.com/s/ref=dp_byline_sr_book_1?ie=UTF8&field-author=Shintaro+Okazaki&text=Shintaro+Okazaki&sort=relevancerank&search-alias=books


 

، كمية رسالة ماجستيرالعربية والدولية "دراسة تحميمية عمى عينة من المجلات العربية والدولية"، 
 .الاعلام ،جامعة القاىرة

 ،التعرض للإعلانات التميفزيونية وعلاقتو بثقافة 7170دينا تامر حسن مصطفى الصاوي ، -
 ، كمية الاعلام، جامعة القاىرةرسالة ماجستير مشاىدييا،

استراتيجيات تكوين المكانة الخاصة بثقافة المستيمك المحمية  ، 7171دينا أحمد عرابى ، -
مجمة بحوث العلاقات العامة الشرق والأجنبية والعالمية في الإعلان التميفزيونى الدولى فى مصر، 

 .72، العدد يوينو  الأوسط
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 توصيف مقرر دراسي
 القاىرة : جامعة
 الإعلام :كمية 

 قسم العلاقات العامة والإعلان
 بيانات المقرر: -1

 رابعال الفرقة/ المستوى: أخلاقيات الإعلان اسم المقرر: ADV407 الرمز الكودي:
 2 / عممي:     2: عدد الوحدات الدراسية: نظري برنامج الإعلان التخصص:

 

ىدف  -2
 ر:المقر 

 بعد الانتياء من ىذا المقرر يكون الطالب قادراً عمى:
 الضوابط الأخلاقية للإعلان في الوسائل المختمفة.فيم  -1
 تحديد الأبعاد الأخلاقية للإعلان. -2
 التعرف عمى مواثيق الشرف الإعلانية في مصر والمجتمعات الغربية. -3
 لحديثة.تحديد التجاوزات الأخلاقية للإعلان في الوسائل التقميدية وا -4
 المسئولية الاجتماعية والأخلاقية للإعلان.فيم  -5
تحديد النسق القيمي والثقافي والاجتماعي لممجتمع وعلاقتى بضوابط الإعلان  -6

 وأخلاقياتو.
 التعرف عمى أساليب التضميل والخداع الإعلاني. -7
 قة بين الإعلان وحماية المستيمك.تحديد العلا -8



 

 المستيدف من تدريس المقرر: -3

لمعمومات ا -أ 
 والمفاىيم:

 بعد الانتياء من ىذا المقرر يكون الطالب قادراً عمى أن:
 الخاصة بالأخلاقيات.يذكر المفاىيم  1أ/
 مواثيق الشرف الإعلانية.يذكر  2أ/
 التجاوزات الأخلاقية للإعلان.يتعرف عمى  3أ/
 الخداع الإعلاني.يتعرف عمى أساليب  4أ/

الميارات  -ب 
 الذىنية:

 ء من ىذا المقرر يكون الطالب قادراً عمى:بعد الانتيا
 ظمة للإعلان.الاجتماعي وعلاقتو بالقواعد المن النسق القيمي يحمل 1ب/
 يقارن بين مواثيق الشرف الإعلانية في المجتمعات العربية والغربية. 2ب/
 .أساليب التضميل والخداع الإعلاني يناقش 3ب/
 المختمفة. ينقد الممارسات الإعلانية في الوسائل 4ب/

الميارات  -ج 
المينية 
الخاصة 
 بالمقرر:

 تراعي الضوابط الأخلاقية للإعلان.حملات رقمية تخطيط  1ج/
 الحملات الإعلانيةاستخدام الانترنت وقواعد البيانات بكفاءة ومينية لتحميل حملات  2ج/

 وتقييميا.

الميارات  -د 
 العامة:

 و المختمفة.اسب الإلكترونى وبرامجالتعامل بكفاءة مع الح 1د/
أساليب الخداع الإعلاني، ومواثيق الشرف يستخدم الانترنت فى جمع معمومات عن  2د/

 الإعلانية
 يفكر بشكل نقدى-3د/
 فى فريق. يعمل 4د/

 

محتوى  -4
 المقرر:

 أىداف الإعلان ووظائفو. 4/1
 الأبعاد الأخلاقية للإعلان. 4/2
إعلانات القنوات  –ن الصحفي التجاوزات الأخلاقية للإعلانات في مصر )الإعلا  4/3

 الفضائية(
 ميثاق الشرف لمينة الإعلان في مصر.4/4
 أخلاقيات الإعلان الصحفي. 4/5
 أخلاقيات الإعلان التميفزيوني.  4/6
 امتحان الميدتيرم. 4/7
 الضوابط الأخلاقية للإعلان الإلكتروني. 4/8
 المستيمك. مايةالإعلان وح 4/9 
 الاشتراكي( –)الرأسمالي  والأخلاقية في الأنظمة المختمفةالضوابط القانونية  4/11
  أساليب التضميل والخداع الإعلاني. 4/11
 للإعلان والأخلاقية المسئولية الاجتماعية 4/12



 مواثيق الشرف الإعلانية في المجتمعات العربية والغربية. 13/ 4
 عروض تقديمية 4/14
 الاختبار النيائي 4/15

أساليب  -5
 التعميم والتعمم:

 المحاضرة )التعميم المباشر(. 5/1
 المناقشة. 5/2
بعض التجاوزات الأخلاقية للإعلان في الوسائل دراسات حالة من خلال عرض  5/3

 المختمفة.
التعمم الذاتى عن طريق البحث عبر الإنترنت والبحث داخل المكتبة وتمخيص ما  5/4

 أ أثناء المناقشات.اطمع عميو والاستعانة بما قر 
 عروض تقديمية. 5/5
 ثينكي.التعميم الإلكترونى من خلال منصة  5/6

أساليب  -6
التعميم والتعمم 
لمطلاب ذوي 

القدرات 
 المحدودة:

لا تقبل الكمية الطلاب الذين لدييم حالات تأخر عقمى أو ذىنى ولكن يتم قبول فاقدى 
 البصر وفى ىذه الحالة يتم ما يمى:

لسيولة تحويميا بطريقة برايل   Wordفى صورة  CDالمحتوى الدراسى عمى  توفير-6/1
 أكفاء()طلاب 

وفى الاختبارات يقوم الطالب بنفسو بكتابة الامتحان من خلال أجيزة كمبيوتر خاصة  6/2
متوفرة بقاعة طو حسين بالمكتبة المركزية، ويتم تدريب الطلاب عمى ىذه الأجيزة قبل 

 داء الامتحان.أ
 تقويم الطلاب: -7

الأساليب  -أ 
المستخدمة

: 

 .الاختبار التحريرى لمنتصف الفصل الدراسى-1/أ/7
 التكاليف الدراسية لتقييم قدرة الطالب عمى البحث والتقصي-2/أ/7
 فى المحاضرةوالملاحظة لسموك وآداء الطلاب المناقشة والمشاركة -3/أ/7
 اختبار تحريرى فى نياية الفصل الدراسى-4/أ/7

 قيت:التو  -ب 

 (السابع اختبار المنتصف )الأسبوع -
ادى عشر ح(:الأسبوع ال2، )تكميف خامس والسادس(:الأسبوع ال1التكاليف )تكميف  -

 والثانى عشر بالإضافة إلى تكميفات لأعمال جماعية أثناء المحاضرة.
  الخامس عشراختبار نياية الفصل الدراسى: الأسبوع  -

توزيع  -ج 
 الدرجات

 %21ف اختبار المنتص -
 %31أعمال السنة )تكاليف+مشاركة+حضور+عروض إن أمكن لكل مجموعة(  -
 %51اختبار تحريري نياية الفصل الدراسى  -

 قائمة الكتب الدراسية والمراجع: -8
 -  مذكرات: -أ 
كتب  -ب 

 ممزمة:
( "أخلاقيات الإعلام والإعلان" )الأسكدنرية، مكتبة 2114علاء الدين محمد عفيفي ) -

 .انونية"الوفاء الق
 مراجع -ج 

 مقترحة:
(، "أخلاقيات الإعلان ومدى تطبيقيا في إعلانات 2118محمد فؤاد مكاوي. )  -

 الجمعيات الأىمية" رسالة ماجستير غير منشورة. كمية الإعلام، جامعة القاىرة.



(. "أخلاقيات الممارسة المينية لبث الإعلان بالقنوات 2122عواطف طارق العزالي. ) -
مصرية واتجاىات القائم بالاتصال نحوىا" رسالة ماجستير غير منشورة، كمية الفضائية ال

 الإعلام جامعة القاىرة.
 دوريات -د 

عممية أو 
نشرات 
 ...إلخ

 ، كمية الإعلام، جامعة القاىرةالمجمة المصرية لبحوث الإعلام
 كمية الإعلام ، جامعة القاىرة. ،المجمة العممية لبحوث العلاقات العامة والإعلان

 أحمد خطاب.أ.د.  رئيس مجمس القسم العممي :



   
 توصيف مقرر دراسي

 القاهرة : جامعة
 الإعلام :كمية 
   العلاقات العامة والإعلان قسم:

 بيانات المقرر: -1
 الرابع الفرقة/ المستوى: الإعلان موضوع خاص فى اسم المقرر: ADV 408الرمز الكودي:

 2 عممي:/             2عدد الوحدات الدراسية: نظري:   برنامج الإعلان التخصص:
 

 هدف المقرر: -2

 بعد الانتهاء من هذا المقرر يكون الطالب قادراً عمى:
 التعريف بالاتجاهات الحديثة فى الإعلان والتسويق. (1
مناقشة تأثيرات وسائل التواصل الاجتماعى كوسائل إعلانية  (2

 وتسويقية. 
 تحميل تأثيرات الاستراتيجيات الاعلانية عمى استجابات المستهمك. (3
نقدية لدى الطالب يستطيع من خلالها تحقيق تطوير رؤية  (4

استفادة قصوى من مراجعة  مجالات الاتصالات والأنشطة 
 الترويجية.

تقييم الأوزان النسبية لعناصر المزيج الاتصالى الترويجى بالنظر  (5
لطبيعة وحدود أدوارها والظروف التسويقية التى تمر بها العلامة 

 التجارية.
وأساليب بناء التكامل وتنسيق جهود مراجعة وتقييم طرق  (6

 الاتصالات التسويقية لمعلامة التجارية.
 المستهدف من تدريس المقرر: -3

 المعمومات والمفاهيم: -أ 

 :أن بنهاية هذا المقرر يجب أن يكون الطالب قادراً عمى
 فهم العديد من المتغيرات المهمة فى مجال الإعلان والتسويق.ي (1
 الاتصالات التسويقية المتكاممة.فهم دوافع وأبعاد مدخل ي (2
عمى معوقات بناء التكامل بين عناصر الاتصالات  يتعرف (3

 التسويقية وسبل التعامل معها.
الاستراتيجيات الإعلانية الأكثر تأثيرًا عمى سموك المستهمك يحدد (4

  فى ضوء نتائج الدراسات العممية.

 المهارات الذهنية: -ب 
 الطالب قادراً عمى:بنهاية هذا المقرر يجب أن يكون 

 صمم مقاييس عممية لقياس تأثير الإعلان.    ي (1
يقارن بين نتائج استخدام الإعلان وغيره من عناصر المزيج  (2



 الترويجى. 
بين نماذج بناء التكامل بين أنشطة وعناصر الاتصالات  يقارن (3

 التسويقية.
مقاييس لتقييم الأوزان النسبية لعناصر الاتصالات يصمم  (4

   التسويقية.

المهارات المهنية  -ج 
 الخاصة بالمقرر:

 بنهاية هذا المقرر يجب أن يكون الطالب قادرا عمى أن:
 يكتب عن قضية إعلانية من اختياره. (1
 ينقد نصا فى مجال الإعلان أو التسويق. (2
يقدم عرضاً يتضمن ممخص قراءات وابرز الاستخلاصات التى  (3

 توصل إليها
ممف يتضمن أبرز الأنشطة التطبيقية التى انغمس فيها وذات  يعد (4

 علاقة بالمقرر.

 المهارات العامة: -د 

 بنهاية هذا المقرر يجب أن يكون الطالب قادراً عمى أن:
 يتناقش في موضوعات متخصصة في المجال الإعلاني . (1
يتعامل مع شبكة الإنترنت بسهولة ويسر لمبحث عن الدراسات  (2

 الحديثة  .
 التفكير الناقد. (3
 إدارة الوقت. (4
 العمل فى فريق. (5

 محتوى المقرر: -4

 الاتجاهات الحديثة فى مجال الإعلان والتسويق (1
 .استراتيجيات الإعلان (2
 .عمى استجابات المستهمك تأثيرات الاستراتيجيات  (3
 .الاتصالات التسويقية المتكاممة (4
 فى الحملات الإعلانية توظيف الاتصالات المتكاممة  (5
الاتصالات التسويقية المتكاممة وتأثيراتها عمى القيم المدركة  (6

 .لمعلامة التجارية المعمن عنها
 إختبار منتصف. (7
 عمى وزن العلامة التجاريةالاتصالات التسويقية المتكاممة تأثير   (8

 .ومكانتها لدى المستهمك
 الأزمات وتأثيراتها عمى المعمن. (9

نحو المنتج والعلامة الأزمات وتأثيراتها عمى سموك المستهمك  (11
 التجارية

دوافع استخدام و  وسائل التواصل الاجتماعى كوسائل تسويقية (11
 .   لهاالمعمنين أو المسوقين 

سموك وسائل التواصل الاجتماعى كوسائل إعلانية وتأثيراتها عمى  (12
 .المستهمك



العوامل المؤثرة فى أبعاد الوزن النسبى لمعلامة التجارية +  (13
  الطلابمناقشة تكميفات 

 عروض وتقديمات. (14
  اختبار نهاية الفصل الدراسى. (15

 أساليب التعميم والتعمم: -5

 محاضرات نظرية  (1
 التعمم الذاتى (2
 أنشطة وتكميفات  (3
 وتطبيق دراسات حالة (4

أساليب التعميم والتعمم  -6
 لمطلاب ذوي القدرات المحدودة:

 تواصل سمعى (1
 عروض ونصوص (2
 مناقشات وحوار (3
 عرض نماذج وحالات (4

 تقويم الطلاب: -7

 الأساليب المستخدمة: -أ 

 اختبار تحريرى (1
 مناقشات (2
 اعمال فصمية (3
 اعمال جماعية ومشروعات (4

 التوقيت: -ب 

 اختبار المنتصف )الأسبوع السابع( (1
 مناقشات )طوال مدة الفصل الدراسى( (2
 مناقشات وعروض )الأسبوع الرابع( (3
 اختبار نهائى )الأسبوع الخامس عشر( (4

 توزيع الدرجات -ج 
 اختبار منتصفدرجة  21 (1
 فصميةدرجة  31 (2
 درجة اختبار نهائى 51 (3

 قائمة الكتب الدراسية والمراجع: -8
 ---- مذكرات: -أ 
 الاتصالات التسويقية المتكاممة كتب ممزمة: -ب 

 كتب مقترحة: -ج 

 Cooper, A. (2004), How to Plan Advertising, 2nd ed., 

(Singapore: Thomson Learning). 

 Czinkota, M. & R. Ilkka (2007), International Marketing, 8th 

ed., (New York: Thomson South-Western). 

 Dibb, S., Simkin, L., Pride, W. & Ferrel, O.L. (2004), Marketing-

Concepts and Strategies,  (Houghton Mifflin Company). 

 Drewniany, B. & J. Jerome (2008), Creative Strategy in 

Advertising, 9th ed., (New York: Thomson Wadsworth). 

 Duncan, T. & M, Sandra (1997), Driving Brand Value: Using 

Integrated Marketing to Manage Profitable Stakeholder 



Relationships, (New York: McGraw-Hill). 

 Duncan, T. (2002), IMC: Using Advertising & Promotion to 

Build Brands, (New York: McGraw-Hill). 

 Englel, J., et. al., (2005), Consumer Behavior, 8th ed., (New 

York: Elizabeth Widdicombe). 

عممية أو  دوريات -د 
 نشرات ...إلخ

http://www.journalofadvertisingresearch.com/   

المجمة العممية لبحوث العلاقات العامة والإعلان، كمية الإعلام،  -
 جامعة القاهرة.

   المجمة المصرية لبحوث الإعلام، كمية الإعلام، جامعة القاهرة. -
   أ.د/ أحمد خطاب :أستاذ المادة

    
  :رئيس مجمس القسم العممي

http://www.journalofadvertisingresearch.com/


   
 توصيف مقرر دراسي

 القاهرة : جامعة
 الإعلام :كمية 
 العلاقات العامة والإعلان  قسم:

 بيانات المقرر: -1
 الرابع الفرقة/ المستوى: بحوث التسويق اسم المقرر: ADV409الرمز الكودي:

 2عممي:/        2عدد الوحدات الدراسية: نظري:        برنامج الإعلان التخصص:
 

هدف  -2
 المقرر:

 بعد الانتهاء من هذا المقرر يكون الطالب قادرا عمى:
 مفهوم بحوث التسويق يشرحأن  -2/1
 أن يفرق بين الانواع المختمفة لبحوث التسويق -2/2
 أن يعرف المجالات المختمقة لبحوث التسويق -2/3
 أن يمم بمراحل تصميم البحث التسويقى -2/4
 وب جمعها وأساليب جمعهاأن يعرف أنواع البيانات المطم -2/5
 أن يمم بأساليب وطرق المعاينة -2/6
 أن يعرف كيف يجرى بحث تسويقى -2/7
 أن يعرف كيف يكتب تقريرا لبحث تسويقى -2/8
 

 المستهدف من تدريس المقرر: -3

المعمومات  -أ 
 والمفاهيم:

 :أن بعد الانتهاء من هذا المقرر يكون الطالب قادرا عمى
 وتطور بحوث التسويقفهم نشاة ي -1أ/
 المفاهيم الخاصة ببحوث التسويق يعرف -2أ/
 يدرك أهمية إجراء بحوث التسويق -3أ/
 يعرف مجالات بحوث التسويق -4أ/
 كيفية إجراء بحوث تسويقية يصف -5أ/
 طرق وأساليب إختيار العينة فى بحوث التسويقيشرح  -6أ/
 نوعية البيانات المطموب جمعها فى بحوث التسويق يصف -7أ/
 يفهم كيف يكتب تقريرا لبحث تسويقى -8أ/
 

المهارات  -ب 
 الذهنية:

 :أن بعد الانتهاء من هذا المقرر يكون الطالب قادرا عمى
 التسويقيفسر أسباب تطور بحوث  -1ب/
 التسويقيةيستنتج طبيعة وخصائص وأهمية البحوث –2ب/



 تسويقىبحث  لإجراءيخطط  -3ب/
  يفسر نتائج البحوث التسويقية -4ب/
 

المهارات  -ج 
المهنية 
الخاصة 
 بالمقرر:

 : ً أن عمى رامن هذا المقرر يكون الطالب قاد الانتهاءبعد 
 .سيكتب مشكمة بحثية قابمة لمقيا -1ج/
 بحوث التسويقيعد خطة بحثية في مجال  - 2ج/
والرسوم البيانية لممناهج  الإحصائيةلبيانات وا مهارة العرض التحميمي لممعمومات يستخدم -3ج/

 التسويقالمستخدمة في بحوث 
 تقرير لبحث تسويقى يكتب -4ج/
 

المهارات  -د 
 العامة:

 : ً أن عمىرا من هذا المقرر يكون الطالب قاد الانتهاءبعد 
 بحوث التسويقفى جمع معمومات الانترنت يستخدم  - 1د/
 والتقديم الفعاليتعمم مهارات العرض  - 2د/
 مجال بحوث التسويقيناقش ويقارن كل جديد في  - 3د/
 .يتعمم مهارة العمل الجماعي - 4د/
 يتعمم مهارة إدارة الوقت والضغوط أثناء إجراء البحوث - 5د/
 

محتوى  -4
 المقرر:

 -أهميتها -وظائفها -خصائصها -مدخل لبحوث التسويق ) مفهوم بحوث التسويق -1
 .متى يم استخدامها( -بحوث السوقالفرق بينها وبين 

وفق معيار نوع  -وفق معيار المنهج العام -أنواع بحوث التسويق ) وفق معيار المشكمة -2
 .وفق معيار النطاق الزمنى( -البيانات

 -بحوث التسعير -بحوث السوق والمستهمكين -بحوث المنتج)مجالات بحوث التسويق  -3
 .بحوث التوزيع( -بحوث الترويج

تحديد  -تحديد مشكمة البحث -تحديد عنوان البحث) تصميم البحث التسويقىمراحل  -4
 .(أهداف البحث

 .صياغة الفروض والتساؤلات(مراحل تصميم البحث التسويقى)  -5
 .بيانات أولية( –) بيانات ثانوية  تحديد البيانات المطموبة ومصادرها -6
 .اختبار منتصف الفصل الدراسى -7
 طرق وأساليب جمع البيانات. -8
 .أساليب وطرق المعاينة -9

 .تجهيز البيانات  -11
 .تحميل البيانات  -11
 .كتابة تقرير البحث التسويقى -12
  .ذج لبحوث تسويقيةنما عرض -13
 .بالطلاب ةخاص ةمتكامم ةث تسويقىو بحعرض ومناقشة  -14
 .اختبار نهاية الفصل الدراسى -15



 

أساليب  -5
 التعميم والتعمم:

 المحاضرة )التعميم المباشر( -5/1
 المناقشة -5/2
 تقسيم الطلاب لفرق عمل )التعمم التعاونى( -5/3
 دراسات حالة من خلال عرض نماذج لبحوث تسويقية -5/4
 العروض التقديمية -5/5
 العصف الذهنى -5/6

 

أساليب  -6
التعميم والتعمم 
لمطلاب ذوي 

القدرات 
 المحدودة:

أو نشىر  الكفيىف تسىهيلا لتحويمهىا لبرايىل بلمطالى  CDاتاحة المحتوى الدراسىى عمىى   -6/1
)ان نسخ خاصىة  مىن حيىث الإخىراج الفنىي مىن المقىرر لحىالات ضىعف النظىر الشىديد

 وجدوا (
 تقسيمهم لمجموعات عمل صغيرة ) ان وجدوا (  -6/2
وفى الاختبارات يقوم الطالب بنفسه بكتابة الامتحان من خلال أجهزة كمبيىوتر خاصىة   -6/3

ه حسىين بالمكتبىة المركزيىةي ويىتم تىدريب الطىلاب عمىى هىذ  ا جهىزة متوفرة بقاعة ط
 قبل آداء الامتحان

 تأجيل موعد امتحانات المنتصف فى حالة ا عذار الطبية الموثقة رسميا   -6/4
 
 

 تقويم الطلاب: -7

ا ساليب  -أ 
المستخدمة

: 

 
 الاختبار التحريرى لمنتصف الفصل الدراسى. -1/أ/7
 الدراسية لتقييم قدرة الطالب عمى البحث والتقصي والنقد  والتحميل.التكاليف  -2/أ/7
 مشاركات وعروض تقديمية   -3/أ/7
 اختبار تحريرى فى نهاية الفصل الدراسى -4/أ/7

 

 التوقيت: -ب 
 اختبار المنتصف )ا سبوع السابع( حسب اجندة العام الدراسى -
 (:ا سبوع السادس1)تكميف  -
 عشرالخامس اختبار نهاية الفصل الدراسي: ا سبوع  -

توزيع  -ج 
 الدرجات

 %21 اختبار المنتصف
تكاليف+ مشاركة +حضور )أعمال السنة 

 +عروض إن أمكن لكل مجموعة(
31% 

 %51 الاختبار النهائى
 %111 المجموع

 



 قائمة الكتب الدراسية والمراجع: -8

 مذكرات: -أ 
 

--- 
 

كتب  -ب 
 ممزمة:

ي  1( ي ط2112عبد الله العوامر  ي بحوث التسويق بين النظرية و التطبيق ي )محمد  -
 ) عمان : دار الحامد لمنشر و التوزيع (.

 

كتب  -ج 
 مقترحة:

ي )ا ردن : دار اليازورى 2121حميد الطائى ي بحوث التسويق )مدخل نظرى و تطبيقي ( ي -
 العممية لمنشر و التوزيع (

ي متاح عبر شبكة الانترنت  2118طارق فيصل ي بحوث التسويق) أسس و حالات ( ي  -
https://www.researchgate.net/publication/325922436_bhwth_altswyq_ass_whalat 

ي )صنعاء: مركز الكتاب الجامعى 1ي ط 2119ظ ي بحوث التسويق ي محمد حسن حاف -
 بجامعة العموم و التكنولوجيا(

West,C. (1999).Marketing Research .Macmillan Business masters.- 
 

 دوريات -د 
عممية أو 
نشرات 
 ...إلخ

Journal of Marketing 
European Journal of Marketing 
Asian Journal of Marketing  
International Journal of Marketing studies 
Journal of Marketing Analytics 
Journal of Business research 

ي جامعة القاهرةالإعلامي كميةلإعلامالمجمة المصرية لبحوث ا  
 عة القاهرة.ي جام الإعلامي ي كمية العلاقات العامة و الإعلانالمجمة العممية لبحوث 

 
  د/ إيمان عبد التوابأستاذ المادة : 

 أ. د/ ثريا البدوى رئيس مجمس القسم العممي :

https://www.researchgate.net/publication/325922436_bhwth_altswyq_ass_whalat
https://www.researchgate.net/publication/325922436_bhwth_altswyq_ass_whalat


  

 

 توصيف مقرر دراسي
 القاىرة جامعة:

 كمية : الإعلام
 العلاقات العامة والإعلانقسم:

 
 بيانات المقرر: -31
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 %32مجموعة( 
 %52دراسى اختبار تحريري نياية الفصل ال -
 

 قائمة الكتب الدراسية والمراجع: -8
 لا يوجد  مذكرات: -أ 
 المحاضرات كتب ممزمة: -ب 

 كتب مقترحة: -ج 

 في الإبداعية الأفكار ابتكار : والتصوين الإعلاًات -

 9102 – روبيِ لاًدا - الإعلام وسائل

- Designing for Older Adults 

Principles and Creative Human Factors 

Approaches, Second Edition -  By Arthur D. 

Fisk, Sara J. Czaja, Wendy A. Rogers, Neil 

Charness, Sara J. Czaja, Joseph Sharit 

 

 دوريات عممية أو نشرات ...إلخ -د 
 

Journal of Advertising. 
 

 د.مريم عبد الحق  أستاذ المادة : 
   

 أ.د. ثريا البدوى رئيس مجمس القسم العممي :
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 توصيف مقرر دراسي

 القاىرة : جامعة
 الإعلام :كمية 
 العلاقات العامة والإعلان   قسم:

 بيانات المقرر: -1
إنتاج الإعلانات  اسم المقرر: ADV 412الرمز الكودي:

  التميفزيونية
 الرابعالفرقة/ المستوى:

 2عممي:/        2عدد الوحدات الدراسية: نظري:        الإعلانبرنامج   التخصص:
 

 ىدف المقرر: -2

 بعد الانتياء من ىذا المقرر يكون الطالب قادراً عمى:
 .إنتاج الإعلانالتعرف عمى مفيوم  -1
 .فيم المراحل الأساسية لعممية الإنتاج -2
 .احتياجات العملاء وترجمتيا إلى عنصر مرئيفيم  -3
 .العممية الإبداعية في الإعلان التعرف عمى عناصر -4
 .الثلاث لعممية الإنتاج ومكونات كل مرحمةالمراحل فيم  -5
عناصر التخطيط لمرسالة الإبداعية التعرف عمى  -6

 .الإعلانية
مناقشة المشكلات محتممة الظيور أثناء عممية الإنتاج  -7

 .وكيفية التغمب عمييا
عممية إنتاج الإعلان في الوسائل المقارنة ما بين  -8

 .المختمفة
فعالية الرسالة الطرق المختمفة لقياس التمييز بين  -9

 .الإلانية
 المستيدف من تدريس المقرر: -3

 المعمومات والمفاىيم: -أ 

 .العممية الإبداعيةمفيوم يشرح  -1أ/
 .المراحل الثلاث لعممية الإنتاج الإعلانييشرح  -2أ/
 .عناصر كل مرحمة من مراحل الإنتاجيصف  -3أ/
الوسائل طرق قياس فعالية الرسالة الإعلانية في شرح ي -4أ/

 . المختمفة
 .يذكر أدوار وميام فريق الإنتاج -5أ/

أىمية دور فريق الإنتاج فى إطار صناعة الرسالة  يفسر-1ب/ الميارات الذىنية: -ب 
  الإعلانية.



الاستراتيجيات الإبداعية وطرق التفكير يستنتج الفرق بين  -2ب/
 .الإبداعي

أثناء عممية المشكلات التي قد تواجو فريق الإنتاج يحمل  -3ب/
 .لأحد الحملات الإعلانية الإنتاج الفعمية

 .عممية الإنتاج لموسائل المختمفةق بين ويستنتج الفر  -4ب/
يختار الاستراتيجيات الإبداعية وأشكال العرض الملائمة -5ب/

 .لمحممة الإعلانية

الميارات المينية الخاصة  -ج 
 بالمقرر:

 قابمة لمقياس. يكتب أىدافًا إعلانية-1ج/
بالاعتماد عمى أكثر من وسيمة  متكاممة حممة إعلانيةيعد -2ج/

 .إعلانية
 الإعلانية والاستراتيجيات الابداعيةيستخدم الوسائل -3ج/

 المناسبة وفقاً لنوع المنتج ودورة حياتو والأىداف.
 .الرسائل الإعلانية التي تم إنتاجيايقيس فعالية -4ج/
خاصة بكل وسيمة ال الإعلانيةيطبق الاستراتيجيات  -5ج/

 تسويقية.

 الميارات العامة: -د 

إعلانات لشركات في الوسائل يستخدم الانترنت فى جمع  -1د/
 .المختمفة

 يعمل مع الجماعة بأسموب الفريق الواحد. -2د/
الإعلانية التي اعتمدت عمى أكثر من يعرض تقريراً عن أحد -3د/

 .وسيمة
الإعلانات في إنتاج يناقش ويقارن كل جديد فى مجال  -4د/

 .الوسائل المختمفة

 محتوى المقرر: -4

 العممية الإبداعية فى الإعلان وفريق العمل الإبداعى. 4/1
 الاستراتيجيات الإبداعية وطرق التفكير الإبداعي. 4/2
 -الاستراتيجية -تخطيط الرسالة الإبداعية الإعلانية )البحث 4/3

فكرة  -البصريالموجز  -الموجز الابتكاري -أىداف الرسالة
 الجميور المستيدف( -الرسالة الإعلانية

 أدوار وميام فريق الإنتاج. 4/4
الجوانب  Script , Storyboard,مرحمة ما قبل الإنتاج ) 4/5

الميزانية المحددة  -الموجستية من اختيار أماكن  وممثمين وديكور
-) .. 
 مرحمة الإنتاج )التصوير الفعمى( 4/6
 امتحان المنتصف 4/7
، VFXمرحمة ما بعد الإنتاج )المونتاج، المؤثرات البصرية  4/8

 ..( -التعميق الصوتي، المؤثرات الصوتية والموسيقى
المشكلات المحتممة أثناء مراحل الإنتاج المختمفة وكيفية  4/9



 ، طرق لتقميل التكمفة المرتفعة لعممية الإنتاج.التعامل معيا
)مبادئ التصميم  موعةإنتاج الإعلانات المرئية والمس 4/11

 والاعتبارات الخاصة بعممية الإنتاج(.
 . ةالمطبوع اتإنتاج وتصميم الإعلان 4/11
 إنتاج وتصميم الإعلانات الرقمية. 4/12
 طرق قياس فعالية الرسالة الإعلانية. 4/13
 .مراجعة 14/ 4
 .امتحان نياية الفصل الدراسي 4/15

 أساليب التعميم والتعمم: -5

 المحاضرة )التعميم المباشر(. 5/1
 المناقشة. 5/2
وتبادل الآراء  إعلانات مختمفةدراسات حالة من خلال عرض  5/3

 والتعامل مع الطلاب.
 تقسيم الطلاب إلى فرق عمل )التعمم التعاونى(. 5/4
التعمم الذاتى عن طريق البحث عبر الإنترنت والبحث داخل  5/5

والاستعانة بما قرأ أثناء المكتبة وتمخيص ما اطمع عميو 
 المناقشات.

 العصف الذىنى. 5/6
 عروض تقديمية. 5/7
 إدارة عممية الإنتاج لحممة إعلانية خاصةحل المشكلات عن  5/8
 منتج ما.ب

أساليب التعميم والتعمم لمطلاب ذوي  -6
 القدرات المحدودة:

 
لا تقبل الكمية الطلاب الذين لدييم حالات تأخر عقمى أو ذىنى 

 ولكن يتم قبول فاقدى البصر وفى ىذه الحالة يتم ما يمى:
 Wordفى صورة  CDتوفير المحتوى الدراسى عمى -6/1

 لسيولة تحويميا بطريقة برايل )طلاب أكفاء(
وفى الاختبارات يقوم الطالب بنفسو بكتابة الامتحان من  6/2

خلال أجيزة كمبيوتر خاصة متوفرة بقاعة طو حسين بالمكتبة 
المركزية، ويتم تدريب الطلاب عمى ىذه الأجيزة قبل آداء 

 الامتحان.
 تقويم الطلاب: -7

 الأساليب المستخدمة: -أ 

 الاختبار التحريرى لمنتصف الفصل الدراسى.-1/أ/7
 التكاليف الدراسية لتقييم قدرة الطالب عمى البحث والتقصي-2/أ/7
الطلاب فى المناقشة والمشاركة والملاحظة لسموك وآداء -3/أ/7

 المحاضرة
 اختبار تحريرى فى نياية الفصل الدراسى-4/أ/7

 اختبار المنتصف )الأسبوع السابع( - التوقيت: -ب 



(:الأسبوع الخامس والسادس، )تكميف 1التكاليف )تكميف  -
(:الأسبوع الحادى عشر والثانى عشر بالإضافة إلى تكميفات 2

 لأعمال جماعية أثناء المحاضرة.
نياية الفصل الدراسى: الأسبوع الخامس عشر أو حسب اختبار  -

 توقيت المجمس الأعمى لمجامعات.

 توزيع الدرجات -ج 

 %21اختبار المنتصف  -
أعمال السنة )تكاليف+مشاركة+حضور+عروض إن أمكن لكل  -

 %31مجموعة( 
 %51اختبار تحريري نياية الفصل الدراسى  -

 قائمة الكتب الدراسية والمراجع: -8

 مذكرات: -أ 
 

 لا يوجد 
 

 لا يوجد كتب ممزمة: -ب 

 كتب مقترحة: -ج 

 الإبداع، الإعلان(، 0202عبد الباسط أحمدهاشم، )-
 ، )القاهرة: دار أمجد لمطباعة والنشر(التكنيك الإستراتيجية،

 Pink، أسس كتابة الإعلانات(، 0202منور ج. محمد، )-
Canary General Trading LLC ((ebook 

 الإعلاناااااااات ،(0202) مختنننننننار، صننننننن  ة: ترجمنننننننة لانننننننندا، روبننننننن -
: القنناهرة) ،الإعاالام وسااائل فااي الإبداعيااة الأفكااار ابتكااار والتصااميم

 (والتوز ع لمنشر هنداوى مؤسسة
الإعااالان التميفزياااوني: التصاااميم (، 0200ران نننا ممننندو، صننناد ، )-

 ، )عما : دار أسامة لمنشر والتوز ع(.والإنتاج
، )القناهرة: 0، طالأفكار الإعلانياة ابتكار(، 0222الس د بهنسي، )-

 عالم الكتب(
 

-von Logue Newth, T. (2013). The ad-makers: 
How the best TV commercials are produced. 
Routledge. 
 

 عممية أو نشرات ...إلخ دوريات -د 

 
Journal of Interactive Marketing 

Journal of Marketing Research 

 لبحوث الإعلام، كمية الإعلام ، جامعة القاىرةالمجمة المصرية 
، كمية الإعلام ، المجمة العممية لبحوث العلاقات العامة والإعلان، 

 جامعة القاىرة.



 
  

  رئيس مجمس القسم العممي:
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 توصيف مقرر دراسي

 القاىرة : جامعة
 الإعلام :كمية 
 العلاقات العامة والإعلان   قسم:

 بيانات المقرر: -1
استراتيجيات الوسائل  اسم المقرر: ADV 413الرمز الكودي:

  الإعلانية
 الرابعالفرقة/ المستوى:

 2عممي:/        2عدد الوحدات الدراسية: نظري:        الإعلان برنامج التخصص:
 

 ىدف المقرر: -2

 بعد الانتياء من ىذا المقرر يكون الطالب قادراً عمى:
 .الاستراتيجية الإعلانيةالتعرف عمى مفيوم  -1
التعرف عمى العوامل المؤثرة عمى اختيار الوسائل  -2

 الإعلانية.
فيم تأثير الوسيمة الإعلانية فى اختيار الاستراتيجية  -3

 .الإعلانية المناسبة
عمى تخطيط استخدام وسائل الإعلان التقميدية التعرف  -4

 والحديثة.
مختمف عبر  الاعلانيةالمقارنة ما بين الاستراتيجيات  -5

 .الإعلانية الوسائل
 الإعلانية الوسائلطرق جدولة استخدام  التمييز بين -6

 .المختمفة
التعرف عمى طرق قياس وتقييم الحملات الإعلانية  -7

لكترونية.باختلاف الوسائل ما بين تقميدية   وا 
التعرف عمى دور التطور التكنولوجي في تطوير  -8

 الاستراتيجيات الإعلانية.
 المستيدف من تدريس المقرر: -3

 المعمومات والمفاىيم: -أ 

 .الاستراتيجية الإعلانيةمفيوم يشرح  -1أ/
 العوامل المؤثرة عمى اختيار الوسائل الإعلانية.يشرح  -2أ/
 .الإعلانية التقميدية والحديثةالوسائل يصف مزايا وعيوب  -3أ/
 طرق قياس وتقييم الحملات الإعلانية.شرح ي -4أ/
الفرص والتحديات الناتجة عن التطور التكنولوجى في يذكر  -5أ/

 .التأثير عمى وسائل الإعلان المختمفة



 

 الميارات الذىنية: -ب 

يفسر أسباب اختيار الوسائل الإعلانية في الحملات -1ب/
  .المختمفة لمشركاتالتسويقية 

الاستراتيجيات الإعلانية في الوسائل يستنتج الفرق بين  -2ب/
 .التقميدية والإلكترونية

طرق جدولة الوسائل الإعلانية يستنتج الفرق بين  -3ب/
 التقميدية والإلكترونية.

يختار الوسائل الإعلانية المناسبة وفقًا لأىداف الحممة  -4ب/
 التسويقية.

المينية الخاصة الميارات  -ج 
 بالمقرر:

 قابمة لمقياس. إعلانيةيكتب أىدافا -1ج/
بالاعتماد عمى وسائل إعلان  متكاممة إعلانيةيعد خطة -2ج/

لكترونية  .تقميدية وا 
يطبق الطريقة الأنسب لقياس فعالية الحممة الإعلانية فى  -3ج/

 الوسائل الإعلانية المختمفة. 
في تحقيق الوسائل الإعلانية من  وسيمةيقيس فعالية كل -4ج/

 .الأىداف الإعلانية
الخاصة بكل وسيمة  الإعلانيةيطبق الاستراتيجيات  -5ج/

 تسويقية.

 الميارات العامة: -د 

الاستراتيجيات يستخدم الانترنت فى جمع معمومات عن  -1د/
 .الإعلانية في الوسائل الإعلانية المختمفة

 الواحد.يعمل مع الجماعة بأسموب الفريق  -2د/
الاستراتيجيات الإعلانية فى عدد من يعرض تقريراً عن -3د/

 .الوسائل الإعلانية المختمفة
الوسائل الإعلانية يناقش ويقارن كل جديد فى مجال  -4د/

 .واستراتيجيتيا الإعلانية

 محتوى المقرر: -4

ومدى التطور التكنولوجي فى  ،الاستراتيجية الإعلانيةمفيوم  4/1
 .وسائل الإعلان

في ضوء  التخطيط الإعلانى ومعايير اختيار الوسيمة الإعلانية /4
 .مزاياىا وعيوبيا

في الوسائل الإعلانية لمحملات الاستراتيجيات الإعلانية  4/3
 التقميدية المسموعة والمرئية.

في الوسائل الإعلانية  لمحملات الاستراتيجيات الإعلانية 4/4
 التقميدية المطبوعة.

عبر مواقع التواصل لمحملات استراتيجيات الإعلان  4/5
 .المختمفة )الفيسبوك/ انستجرام/...( الإجتماعي

 عبر المواقع الإلكترونية. استراتيجيات الإعلان 4/6



 امتحان المنصف 4/7
  عبر تطبيقات الياتف المحمول. استراتيجيات الإعلان 4/8
والجميور )العوامل العلاقة بين وسائل الإعلام والإعلان  4/9

دراك الفرد لموسيمة الإعلانية(.  المؤثرة عمى اختيار وا 
بالتطبيق عمى الوسائل  الإعلانية ائلجدولة الوسطرق  4/11

 .التقميدية والحديثة
طرق قياس وتقييم الحملات الإعلانية باختلاف الوسيمة  4/11

 "الأساسيات" الإعلانية
الحملات الإعلانية باختلاف طرق متقدمة لقياس وتقييم  4/12

حسابات نقط النرتيب  -الوصول -)التكرار الوسيمة الإعلانية
 ....(-Gross Rating Pointsالإحصائية 

الفرص والتحديات أمام الوسائل و  ،التطور التكنولوجى 4/13
  الإعلانية.

 .مراجعة 14/ 4
 .امتحان نياية الفصل الدراسي 4/15

 والتعمم:أساليب التعميم  -5

 المحاضرة )التعميم المباشر(. 5/1
 المناقشة. 5/2
فى الوسائل الإعلانية لمحملات لاستراتيجيات دراسات حالة ل 5/3

 وتبادل الآراء والتعامل مع الطلاب. الإعلانية المختمفة
 تقسيم الطلاب إلى فرق عمل )التعمم التعاونى(. 5/4
الإنترنت والبحث داخل التعمم الذاتى عن طريق البحث عبر  5/5

المكتبة وتمخيص ما اطمع عميو والاستعانة بما قرأ أثناء 
 المناقشات.

 العصف الذىنى. 5/6
 عروض تقديمية. 5/7
إعلانية باستخدام حل المشكلات عن طريق اقتراح خطة  5/8

 .وسائل إعلانية متعددة وقياس فعاليتيا

أساليب التعميم والتعمم لمطلاب ذوي  -6
 المحدودة:القدرات 

 
لا تقبل الكمية الطلاب الذين لدييم حالات تأخر عقمى أو ذىنى 

 ولكن يتم قبول فاقدى البصر وفى ىذه الحالة يتم ما يمى:
 Wordفى صورة  CDتوفير المحتوى الدراسى عمى -6/1

 لسيولة تحويميا بطريقة برايل )طلاب أكفاء(
الامتحان من وفى الاختبارات يقوم الطالب بنفسو بكتابة  6/2

خلال أجيزة كمبيوتر خاصة متوفرة بقاعة طو حسين بالمكتبة 
المركزية، ويتم تدريب الطلاب عمى ىذه الأجيزة قبل آداء 

 الامتحان.



 تقويم الطلاب: -7

 الأساليب المستخدمة: -أ 

 الاختبار التحريرى لمنتصف الفصل الدراسى.-1/أ/7
 عمى البحث والتقصي التكاليف الدراسية لتقييم قدرة الطالب-2/أ/7
المناقشة والمشاركة والملاحظة لسموك وآداء الطلاب فى -3/أ/7

 المحاضرة
 اختبار تحريرى فى نياية الفصل الدراسى-4/أ/7

 التوقيت: -ب 

 اختبار المنتصف )الأسبوع السابع( -
(:الأسبوع الخامس والسادس، )تكميف 1التكاليف )تكميف  -
عشر بالإضافة إلى تكميفات (:الأسبوع الحادى عشر والثانى 2

 لأعمال جماعية أثناء المحاضرة.
اختبار نياية الفصل الدراسى: الأسبوع الخامس عشر أو حسب  -

 توقيت المجمس الأعمى لمجامعات.

 توزيع الدرجات -ج 

 %21اختبار المنتصف  -
أعمال السنة )تكاليف+مشاركة+حضور+عروض إن أمكن لكل  -

 %31مجموعة( 
 %51نياية الفصل الدراسى اختبار تحريري  -

 قائمة الكتب الدراسية والمراجع: -8

 مذكرات: -أ 
 

 لا يوجد 
 

الإعلان: المفاىيم مقدمة في ، (8102سامي عبد العزيز، )- كتب ممزمة: -ب 
 )القاهرة: دار الإيمان للطباعة( والمداخل الأساسية،

 كتب مقترحة: -ج 

والاتجاىتتتات استتتتراتيجية الإعتتتلان (، 8181سععععد علعععن ري عععان، )-
، )الأردن: دار اليعععععاز ر  الحديثتتتتتة فتتتتتي تطتتتتتوير الأداء المؤسستتتتتي

 العلمية للنشر  الت زيع(

الاتصتتتتتتالات (، 8112 ميععععععد الطععععععاري، ع مععععععد شععععععا ر العسعععععع ر ، )
، )الأردن: اليععاز ر  للنشععر التستتويقية المتكاممتتة: متتدخل استتتراتيجي

  الت زيع(
 

- Sissors, J. Z., & Baron, R. B. (2010). 

Advertising media planning. McGraw-Hill. 

- Kelley, L. D., Sheehan, K. B., Dobias, L., 

Koranda, D. E., & Jugenheimer, D. W. (2022). 

Advertising media planning: a brand 

management approach. Routledge. 

 عممية أو نشرات ...إلخ دوريات -د 
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 المجمة المصرية لبحوث الإعلام، كمية الإعلام ، جامعة القاىرة
، كمية الإعلام ، المجمة العممية لبحوث العلاقات العامة والإعلان، 

 جامعة القاىرة.
 

    
  رئيس مجمس القسم العممي:

 د أحمد خطاب . أ



   
 توصيف مقرر دراسي

 القاىرة : جامعة
 الإعلام :كمية 
 العلاقات العامة والإعلان   قسم:

 بيانات المقرر: -1
إخراج الإعلان  اسم المقرر: ADV 414الرمز الكودي:

  التميفزيوني
 الرابعالفرقة/ المستوى:

 4عممي:/        1عدد الوحدات الدراسية: نظري:        الإعلانبرنامج  التخصص:
 

 ىدف المقرر: -2

 بعد الانتياء من ىذا المقرر يكون الطالب قادراً عمى:
 .الإخراج الإعلانىالتعرف عمى مفيوم  -1
 .إبراز السمع والخدمات في الرسالة الإعلانيةفيم كيفية  -2
 .أفضل زوايا التصويرالتعرف عمى  -3
 .نظريات تكوين الصورةالتعرف عمى  -4
 .التميفزيونية المختمفةأنواع الإعلانات مناقشة  -5
 .أنواع التصوير الأخريالتصوير الإعلانى و المقارنة ما بين  -6
 .التعرف عمى التقنيات الحديثة في إخراج الإعلان التميفزيوني -7
 مناقشة أخلاقيات إخراج الإعلان التميفزيوني. -8

 المستيدف من تدريس المقرر: -3

المعمومات  -أ 
 والمفاىيم:

 .الإعلانيالإخراج مفيوم يشرح  -1أ/
 .الموجز الابتكاري عناصر يشرح  -2أ/
 .أنواع الكاميرات المختمفة وزوايا التصوير يصف -3أ/
 . تقنيات رسم القصص المصورةشرح ي -4أ/
 .التقنيات الحديثة في إخراج الإعلانات التميفزيونيةيذكر  -5أ/
 .أساليب إخراج الإعلانات في الوسائل المختمفةيذكر  -6أ/

 الذىنية:الميارات  -ب 

 يستنتج الفرق بين وسائل الإخراج والعرض الحديثة في مجال التسويق. -1ب/
 يحمل عناصر الموجز الابتكاري. -2ب/
 التصوير الإعلانى وأشكال التصوير الأخري.يستنتج الفرق بين  -3ب/
 يختار أساليب الإخراج المناسبة لكل وسيمة إعلانية. -4ب/

الميارات المينية  -ج 
 بالمقرر:الخاصة 

 .والتنفيذ لمقياس موجزا ابتكاريا قابليكتب -1ج/
 .إعلانًا لأحد المنتجاتيعد -2ج/
الإخراجية وزوايا التصوير الملائمة للإعلان والوسيمة يستخدم الأساليب -3ج/



 .الإعلانية
 يطبق أحد التقنيات الحديثة في مجال الإخراج الإعلاني. -4ج/

 الميارات العامة: -د 

لانترنت فى جمع معمومات حول تقنيات رسم القصص تخدم ايس -1د/
 .المصورة

 يعمل مع الجماعة بأسموب الفريق الواحد. -2د/
وسائل الإخراج والعرض الحديثة التي تستخدميا عن أحد  تقريرايعرض -3د/

 .الشركات في مجال التسويق
 .الإخراج الإعلانييناقش ويقارن كل جديد فى مجال  -4د/

 محتوى المقرر: -4

 ، ودور المخرج في عممية الإنتاج.الإخراج الإعلانىمفيوم  4/1
  التكوين الفنى لمرسالة الإعلانية.و  أنواع الإعلانات المختمفة 4/2
 .Creative Briefالموجز الإبتكاري  وقراءةفيم  4/3
 .Storyboardتقنيات رسم القصص المصورة  4/4
 .المختمفةأساليب إخراج الإعلانات في الوسائل    4/5
 .عممية الإخراج الإعلاني مراحل  4/6
 صفتامتحان المن 4/7
 .ومزاياه لمعلامات التجارية أسس التصوير الإعلانى  4/8
 .زوايا التصوير وأنواع الكاميرات المحتمفة ونظريات تكوين الصورة  4/9
التعميق الصوتى فى الإعلانات المختمفة كجانب من الجوانب الإخراجية  4/11

V.O. 
التقنيات الحديثة في إخراج الإعلان التميفزيونى )التصوير الرقمى/ برامج  4/11

 cameraالخدع البصرية المونتاج الحديثة/ المؤثرات البصرية المتطورة/ 
tricks......). 

  - Video Mappingوسائل الإخراج والعرض الحديثة في التسويق )  4/12
Box Hologram-)... 

 .إخراج الإعلان التميفزيونىأخلاقيات  4/13
 .مراجعة 14/ 4
 .امتحان نياية الفصل الدراسي 4/15

 أساليب التعميم والتعمم: -5

 المحاضرة )التعميم المباشر(. 5/1
 المناقشة. 5/2
إعلانات تعكس جوانب إخراجية وتصويرية دراسات حالة من خلال عرض  5/3

 .مختمفة
 التعاونى(. تقسيم الطلاب إلى فرق عمل )التعمم 5/4
التعمم الذاتى عن طريق البحث عبر الإنترنت والبحث داخل المكتبة  5/5

 وتمخيص ما اطمع عميو والاستعانة بما قرأ أثناء المناقشات.
 العصف الذىنى. 5/6
 عروض تقديمية. 5/7



إنتاج إعلانات بطرق إخراجية وتصويرية جديدة  حل المشكلات عن طريق 5/8
 لمنتجات محددة.

أساليب التعميم والتعمم  -6
لمطلاب ذوي القدرات 

 المحدودة:

 
لا تقبل الكمية الطلاب الذين لدييم حالات تأخر عقمى أو ذىنى ولكن يتم قبول 

 فاقدى البصر وفى ىذه الحالة يتم ما يمى:
لسيولة تحويميا  Wordفى صورة  CDتوفير المحتوى الدراسى عمى -6/1

 بطريقة برايل )طلاب أكفاء(
وفى الاختبارات يقوم الطالب بنفسو بكتابة الامتحان من خلال أجيزة  6/2

كمبيوتر خاصة متوفرة بقاعة طو حسين بالمكتبة المركزية، ويتم تدريب الطلاب 
 عمى ىذه الأجيزة قبل آداء الامتحان.

 تقويم الطلاب: -7

 الأساليب المستخدمة: -أ 

 الاختبار التحريرى لمنتصف الفصل الدراسى.-1/أ/7
 التكاليف الدراسية لتقييم قدرة الطالب عمى البحث والتقصي-2/أ/7
 المناقشة والمشاركة والملاحظة لسموك وآداء الطلاب فى المحاضرة-3/أ/7
 اختبار تحريرى فى نياية الفصل الدراسى-4/أ/7

 التوقيت: -ب 

 اختبار المنتصف )الأسبوع السابع( -
(:الأسبوع 2والسادس، )تكميف (:الأسبوع الخامس 1التكاليف )تكميف  -

الحادى عشر والثانى عشر بالإضافة إلى تكميفات لأعمال جماعية أثناء 
 المحاضرة.

اختبار نياية الفصل الدراسى: الأسبوع الخامس عشر أو حسب توقيت  -
 المجمس الأعمى لمجامعات.

 توزيع الدرجات -ج 

 %21اختبار المنتصف  -
)تكاليف+مشاركة+حضور+عروض إن أمكن لكل مجموعة( أعمال السنة  -

31% 
 %51اختبار تحريري نياية الفصل الدراسى  -

 قائمة الكتب الدراسية والمراجع: -8

 مذكرات: -أ 
 

 لا يوجد 
 

 لا يوجد كتب ممزمة: -ب 

 كتب مقترحة: -ج 

  التصوور الالتفزيو وور السلا. وومببلال.التقببالت  زوول (  9102حسننق سم،نن     -

 العربي للنشر والتوزيع( القمهرة: 

  الإعلالالالالان التميفزيلالالالاوني: التصلالالالاميم والإنتلالالالااج(  3122رانيااااد ححاااا، )  ااااد،    -
  عحدن: ،ار أسدحة للنشر  الت زيع(.

   القنمهرة: 0  طفنلالإعلانلوالصررةلالصحيزة(  9100أحمد مو،ى سريعي   -

 المكتبت الأكمديميت(

 

-Mahon, N. (2010). Basics Advertising 02: Art Direction. 



Bloomsbury Publishing.  

عممية أو  دوريات -د 
 نشرات ...إلخ
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جامعة ، كمية الإعلام ، المجمة العممية لبحوث العلاقات العامة والإعلان، 

 القاىرة.
 

    
   رئيس مجمس القسم العممي:

 أ.د أحمد خطاب 



  

 

 توصيف مقرر دراسي
 القاىرة : جامعة
 الإعلام :كمية 
 العلاقات العامة والإعلان قسم:

 بيانات المقرر: -1
 رابعالالفرقة/ المستوى: مشروع التخرج اسم المقرر:  PRA 400:الرمز الكودي

 8 / عممي:       -: عدد الوحدات الدراسية: نظري الإعلانبرنامج    التخصص:
 

ىدف  -2
 رر:المق

 بعد الانتياء من ىذا المقرر يكون الطالب قادراً عمى:
سواء عمى مستوى مجالات ال ي العديد منف حممة إعلانية أو إعلاميةإعداد  -1

 الاجتماعي. التسويق أو التجاريالتسويق 
 إعداد وتصميم الأحداث الخاصة بالمرتبطة بالحممة الإعلانية أو الاجتماعية. -2
علاقة بالحممة الاجتماعية أو الإعلانية حتى يكونوا  الاتصال بالعملاء من لدييم -3

 رعاة ليذه الحممة.
 تصميم الرسائل الإعلانية عبر الإنترنت ومختمف مواقع التواصل الاجتماعي. -4
 إدارة العلاقات مع العملاء مع مواقع التواصل الاجتماعي. -5
 جتماعية.تطبيق الأدوات المختمفة لجمع البيانات الخاصة بالحممة الإعلانية والا -6



 

 المستيدف من تدريس المقرر: -3

المعمومات  -أ 
 والمفاىيم:

 بعد الانتياء من تدريس ىذا المقرر يكون الطالب قادرًا عمى أن:
 يتعرف عمى خطوات إعداد مشروع التخرج . -1أ/
 نقاط الضعف والقوة (  –التيديدات  –يمخص التحميل الرباعى ) الفرص  -2أ/
 
 ستخداميا.اراتيجيات الابداعية التى يمكن يتعرف عمى الاست -3أ/
 
 علان طريق.وا  علان صحفى إيتعرف عمى خطوات تصميم  -4أ/
 
 . علان التميفزيونىيتعرف عمى خطوات تصميم القصة المصورة للإ -5أ/
 
يتعرف عمى أسس تصميم الأحداث الخاصة لمحممة الإعلانية أو الاجتماعية الخاصة  6أ/

 بمشروع التخرج.
 
 دد أسس تصميم الحممة عبر الإنترنت ومواقع التواصل الاجتماعي.يح 7أ/
 
 يتعرف عمى ميارات إقناع العملاء بالحممة الاجتماعية أو الإعلانية في ضوء توظيف 8أ/

 الاتصال الشخصي.ميارات 

الميارات  -ب 
 الذىنية:

 :عمىبعد الانتياء من ىذا المقرر يكون الطالب قادراً 
و بالاتفاق مع جميع منيا ما يناسبلمشروع التخرج ليختار   يناقش أفكار مختمفة -1ب/

  أفراد العمل بالمجموعة.
 يحمل البيانات التى جمعيا من البحوث التى أجراىا -2ب/
  

وأنشطة  علان ومطبوعات الإبداعية لتصميمات إفكار والأ أىداف الحممة يناقش -3ب/
  مشروع.مجال ال يعامة فالعلاقات ال

  .لمشركة الكترونيناصر الفعالة فى موقع يناقش الع -4ب/
 
يحمل الطالب عناصر جذب الانتباه في الحملات الإعلانية عبر مواقع التواصل  5ب/

 الاجتماعي.
 
يصنف الطالب الأسس الخاصة باختيار الجميور المستيدف من الحممة الاجتماعية  6ب/

 .والمدة الزمنية الملائمة أو الإعلانية
 الشعار المستخدم في الحممة الإعلانية.يناقش الطالب  7ب/

الميارات  -ج 
المينية 

 .موضوع المشروع يف العممية لمدراسات يجمع مادة نظرية -1/ج
 



الخاصة 
 بالمقرر:

  المشروع.فى مجال  دليل مقابمة أو يعد استمارة استبيان 2ج/
 
  .الحممة ايكتب أىدافً  -3ج/
 
 
 ة.الحمم يف الإبداعيةيكتب الاستراتيجية  -4ج/
 
  والإعلان.مجال العلاقات العامة  يالمطبوعات فوينتج يصمم  -5ج/
 
 
 
 .فلام التسجيميةعلانات التميفزيونية أو الأيكتب سيناريو الإ -6ج/
 
  .يعد جدولة لمحممة -7ج/
 
 
 .العرض الفعالالإقناع و  يكتسب العديد من ميارات -8ج/
 
 ليا عرض رسائل الحممة الإعلانية.يجيد الطالب اختيار الوسائل التي يتم من خلا -9ج/
يصمم الطالب حدث خاص بالحممة الاجتماعية أو الإعلانية الخاصة بمشروع  11ج/

 التخرج.
 يصمم الطالب رسائل إعلانية  لمحممة عبر مواقع التواصل الاجتماعي. 11ج/

الميارات  -د 
 العامة:

لدخول عمى المنصة التعامل بكفاءة من الحاسب الإلكترونى وبرامجو المختمفة وا 1د/
 التعميمية البلاكبورد

 يستخدم الانترنت فى جمع معمومات عن المنظمات 2د/
 يفكر بشكل نقدى-3د/
 يناقش أو يعرض محاضرة أو تقرير عن أحد الأنشطة التسويقية-4د/

 

محتوى  -4
 المقرر:

لمناقشة بعض  ي+ جمسات عصف ذىن التخرج استعراض خطوات إعداد مشروع -4/1
 .الأفكار

 تم اختيارىا لتحديد الفكرة النيائية لممشروع. التي فكار الأمناقشة  4/2
يتعين عمى المجموعة كتابتيا فى المشروع وتوزيع  يالجوانب النظرية التمناقشة  4/3

 العمل عمى المجموعة.
 .ين حسب المشروعيالمعن المسئولينجمسة عمل لإعداد دليل لممقابمة مع  -4/4
 استمارة استبيان لجمع البيانات من الجميور المستيدف.جمسة عمل لتصميم  -4/5
 .يوتوجيو الطلاب لكتابتيا بشكل عمم مناقشة نتائج المقابمة مع المسئولين -4/6



نقاط الضعف  –نقاط القوة  –التيديدات  –) الفرص  يكيفية إعداد التحميل الرباع -4/7
 وتطبيقو عمى موضوع المشروع. (
 جمسة عمل لكتابة نتائج الاستبيان والتقرير الخاص بذلك. -4/8
 الإعلانية وتحديد الشرائح الجماىيرية المستيدفة.  صياغة أىداف الحممة -4/9
، والوسائل الإعلانية التقميدية والحديثة التي لمحممة الإبداعية الإستراتيجيةختيار ا -4/11

 يتم من خلاليا بث رسائل الحممة.
لاختيار الشعار الإعلاني وأفكار الإعلانات الصحفية،و  يعصف ذىنجمسات  -4/11

علانات الإنترنت والإعلاناتأفكار القصة المصورة التميفزيونية،  .الإذاعية وا 
 الاجتماعية.خاص بالحممة الإعلانية أو الأسس تصميم الحدث   -4-12
 .جدولة الحممة إعدادكيفية  4/13
 .وأسس تقييم الحممة ب عمى جدولة الحممة الإعلانيةتنفيذ رسائل الحممة والتدري 4/14
 .الخاصة بالحممةالتقديمية العروض  4/15

أساليب  -5
 التعميم والتعمم:

 .)التعميم المباشر( المحاضرة 5/1
 .المناقشة 5/2
 .من خلال عرض حملات تسويقية وتبادل الآراء والتعامل مع الطلاب دراسات حالة 5/3
 .م التعاونى(م)التع فرق عمل لىتقسيم الطلاب إ 5/4
التعمم الذاتى عن طريق البحث عبر الإنترنت والبحث داخل المكتبة وتمخيص ما  5/5

 اطمع عميو والاستعانة بما قرأ أثناء المناقشات.
 .العصف الذىنى 5/6
 عروض تقديمية. 5/7
 حل المشكلات عن طريق اقتراح عناصر خطة تسويقية لتطوير منتج ما. 5/8
 .من خلال منصة البلاكبورد والمحاضرات التفاعمية عبر المنصة تعميم الإلكترونىال 5/9

أساليب  -6
التعميم والتعمم 
لمطلاب ذوي 

القدرات 
 المحدودة:

لا تقبل الكمية الطلاب الذين لدييم حالات تأخر عقمى أو ذىنى ولكن يتم قبول فاقدى 
 البصر وفى ىذه الحالة يتم ما يمى:

لسيولة تحويميا بطريقة برايل  Wordفى صورة  CDوى الدراسى عمى توفير المحت-6/1
 أكفاء()طلاب 

وفى الاختبارات يقوم الطالب بنفسو بكتابة الامتحان من خلال أجيزة كمبيوتر خاصة  6/2
متوفرة بقاعة طو حسين بالمكتبة المركزية، ويتم تدريب الطلاب عمى ىذه الأجيزة قبل 

 آداء الامتحان.
 لطلاب:تقويم ا -7

الأساليب  -أ 
المستخدمة

: 

 .الاختبار التحريرى لمنتصف الفصل الدراسى-1/أ/7
 التكاليف الدراسية لتقييم قدرة الطالب عمى البحث والتقصي-2/أ/7
 فى المحاضرةوالملاحظة لسموك وآداء الطلاب المناقشة والمشاركة -3/أ/7
 اختبار تحريرى فى نياية الفصل الدراسى-4/أ/7

 (أو السابع السادس اختبار المنتصف )الأسبوع - التوقيت: -ب 
جادى عشر (:الأسبوع ال2، )تكميف خامس والسادس(:الأسبوع ال1التكاليف )تكميف  -



 والثانى عشر بالإضافة إلى تكميفات لأعمال جماعية أثناء المحاضرة.
السادس عشر أو حسب توقيت المجمس الأعمى اختبار نياية الفصل الدراسى: الأسبوع  -
 مجامعات. ل

توزيع  -ج 
 الدرجات

 %21اختبار المنتصف  -
 %31أعمال السنة )تكاليف+مشاركة+حضور+عروض إن أمكن لكل مجموعة(  -
 %51اختبار تحريري نياية الفصل الدراسى  -

 قائمة الكتب الدراسية والمراجع: -8
 -  مذكرات: -أ 
كتب  -ب 

 ممزمة:
 ، )كمية الإعلام، جامعة القاهرة(."تخطيط الحملات الإعلانية"(، 8002فاتن محمد رشاد، )

 

كتب  -ج 
 مقترحة:

 (.8000"، )القاهرة: دار النهضة العربية، الابداع في الاعلانسامي عبد العزيز،" -
 (.8002"،)القاهرة: دار النهضة العربية، الأنشطة الترويجيةسموى العوادلى، " -
القاهرة: دار )، "لانيةالإعلان الصحفي وتخطيط الحملات الإع" ،(8002)صفوت العالم، -

 .(النهضة العربية
، الطبعة الرابعة ) القاهرة: دار النهضة العربية،  "الكتابة  لمعلاقات العامة"،كريمان محمد فريد  -

8000 ). 
- Armstrong, G., Kotler, P., Harker, M. & Brennan, R., (2015), ’’ 
Marketing: An Introduction’’, 3rd. Ed.,(USA: Pearson Education) 
- Mullin, R., (2018), ‘Promotional Marketing’, 2nd.Ed., (UK: 
Routledge) 
- Hanlon, A., (2019), ‘Digital Marketing: Strategic Planning & 
Integration’, (UK: Sage Publication). 

 دوريات -د 
عممية أو 
نشرات 
 ...إلخ

Journal of Interactive Marketing 
Journal of Marketing Research 

 ، كمية الإعلام ، جامعة القاىرةالمجمة المصرية لبحوث الإعلام
 ، كمية الإعلام ، جامعة القاىرة.، المجمة العممية لبحوث العلاقات العامة والإعلان

               يقوم كل عضو ىيئة تدريس بالإشراف عمى مجموعة من مشروعات التخرج. : قررأستاذ الم
 أحمد خطابأ.د.  رئيس مجمس القسم العممي :



   
 توصيف مقرر دراسي

 القاىرة :ةجامع
 الإعلام :كمية
   العلاقات العامة والإعلان قسم:

  بيانات المقرر: -1
 لرابعا الفرقة/ المستوى: سموك المستيمك  اسم المقرر:  ADV 415الرمز الكودي:

 2 عممي:/              2عدد الوحدات الدراسية: نظري:  برنامج الإعلان التخصص:
 

 ىدف المقرر: -2

 بعد الانتياء من المقرر يكون الطالب قادرا عمى :
  بسموك المستيمك معارف ومفاىيم عممية مرتبطة الطالب كسابإ -1
 سباب زيادة الاىتمام بسموك المستيمكلأ الطالب معرفة  -2
 المستيمكين في البيئة الرقميةخصائص تحديد   -3
سموك الاتجاىات والمداخل النظرية الحديثة في مجال القاء الضوء عمي   -4

 المستيمك
 المستيدف من تدريس المقرر: -3

 المعمومات والمفاىيم: -أ 

 أن يكون الطالب قادراً عمى أن:
 سموك المستيمك يذكر مفيوم 1أ/
 أىمية دراسة سموكيات المستيمكينيتعرف عمى  2أ/
 علاقة الشركات بالمستيمكين يذكر أخلاقيات ومبادئ  3أ/
 وانواع سموكيات المستيمكالمستيمكين أنواع  يحدد 4أ/
 المستيمكين في البيئة الرقميةخصائص يتذكر  5أ/
التأثير عمي  يعرف اىمية التكنولوجيا الرقمية والذكاء الاصطناعي في 6أ/

 سموكيات المستيمكين

 الميارات الذىنية: -ب 

 أن:أن يكون الطالب قادراً عمى 
عوامل النفسية والاجتماعية والاقتصادية المؤثرة عمي يميز بين ال 1ب/

 سموكيات المستيمكين
سموكيات المستيمكين  المناىج والأساليب المستخدمة لقياسيحمل  2ب/ 

 وجمع بياناتيم
لموصول ع المنظمات في استخدام تطبيقات الذكاء الاصطناعي يقيّم واق 3ب/

 لممستيمك
 يات التفاعمية لممستيمكين في البيئة الرقميةأنماط السموكيفرق بين  4ب/
لإقناع المستيمك  يستنتج الفرص التي أتاحتيا التكنولوجيا الرقمية  5ب/



 بالشراء

الميارات المينية  -ج 
 الخاصة بالمقرر:

 .أن يكون الطالب قادراً عمى أن:
 سموكيات المستيمكينالمناىج والأساليب المستخدمة لقياس يطبق  1ج/
الوصول  التقميدية والحديثة فيالية صينقد فاعمية الوسائل الات 23ج/

قناعو بالشراء  لممستيمك وا 
تطبيقات الذكاء الاصطناعي في التأثير عمي  يناقش أوجو الاستفادة من3ج/

 القرار الشرائي لممستيمك
 يحمل مراحل اتخاذ القرار الشرائي من قبل المستيمك 4ج/

 الميارات العامة: -د 

 يكون الطالب قادراً عمى أن:أن 
 يستخدم الانترنت فى البحث وجمع المعمومات. 1د/
 فى فريق فى التكميفات الجماعية المطموبة.يعمل  2د/
 الموضوعاتيتعاون في ورش عمل في المحاضرات لمناقشة أحد  3د/
الوسائل الاتصالية والاستراتيجيات يفكر بشكل نقدي لتحميل وتقييم  4د/

 موجيو الي المستيمكالإعلانية ال
ت يدير الوقت بشكل جيد للانتياء من التكميفات المطموبة في الوق 5د/

 المحدد ليا.
يستخدم المنصات الرقمية مثل بلاكبورد أو زوم أو جوجل ميت لمتعاون  6د/

 مع زملائو اونلاين في التكميفات الجماعية المطموبة.

 محتوى المقرر: -4

 
 قائمة الموضوعات  الأسبوع

 مفيوم سموك المستيمك - 1
 نشأة وتطور مفيوم سموك المستيمك -
 أسباب الاىتمام بسموك المستيمك -

 أنواع سموك المستيمك  - 2
 أنواع المستيمكين -
 العناصر المكونة لسموك المستيمك -

العوامل النفسية والاجتماعية والاقتصادية المؤثرة عمي  - 3
 سموك المستيمك

 عمي سموك المستيمكاستراتيجيات التسويق المبنية  - 4
 المداخل والأطر النظرية لدراسة سموك المستيمك 5
 المزيج التسويقي وسموك المستيمك- 6

 تجزئة السوق وسموك المستيمك-
 اختبار منتصف الفصل الدراسي الأول- 7
 سموك المستيمك ومراحل اتخاذ القرار الشرائي  - 8

 الابتكار التسويقي وسموك المستيمك-



عمي سموكيات  اوتأثيراتي والاستراتيجيات الإعلانية الاعلان  - 9
 المستيمكين 

 مفيوم سموك المستيمك الإلكتروني  - 11
 استراتيجيات إشراك العملاء الكترونيا -
 أشكال السموكيات الإلكترونية التفاعمية من قبل العملاء-

 محددات سموك المستيمك في البيئة الرقمية- 11
 المستخدمين في البيئة الرقميةأنواع المستيمكين  -

 سموكيات مواطنة العملاء ) المفيوم والمحددات والابعاد ( - 12
المناىج والأساليب والمقاييس الحديثة المستخدمة لقياس  - 13

 سموكيات المستيمكين وجمع بياناتيم
استخدام تطبيقات الذكاء الاصطناعي لمتأثير عمي سموكيات  - 14

 تقديمية لمطلابزالمستيمكين، وعروض 
  الاختبار النيائي 15

 أساليب التعميم والتعمم: -5

 ستعتمد المحاضرة عمي الأساليب الأتية: -
 المحاضرة في الكمية. -1
 العصف الذىنى  -2
 تقسيم الطلاب الى مجموعات عمل صغيرة. -3
 عروض تقديمية  -4
 المناقشات المفتوحة والتفاعمية. -5
 دراسات حالة. -6
 .رمحاكاه وتمثيل الادوا -7

أساليب التعميم والتعمم  -6
لمطلاب ذوي القدرات 

 المحدودة:

توفير المنيج لممكفوفين بصيغة ي، و د سيتوفير المنيج عمى  -1
doc  .لتسييل تحويميا لطريقة برايل 

 .تحديد ساعات مكتبية ليم -2
 .وجروب الواتساب التواصل معيم عبر صفحة المادة بالفيس بوك -3
 موعد آخر.فى حالة تغيبيم عن الامتحان تحديد  -4

 تقويم الطلاب: -7

 الأساليب المستخدمة: -أ 

 .الدراسيلمنتصف الفصل  تحريرياختبار   -1
 والابتكار. نقدالتكاليف الدراسية لتقييم قدرة الطالب عمى البحث وال  -2
 ورش عمل أثناء المحاضرات. -3
 .المناقشة والمشاركة والتفاعل بالمحاضرة -4
 .الدراسينياية الفصل  في يختبار تحرير ا  -5
 العروض التقديمية أثناء المحاضرة.تقييم  -6

 

 مواعيد الامتحانات والتكميفات ستكون كالتالي : - التوقيت: -ب 
 متحان المنتصف الفصل الدراسى )الميد تيرم(ا) الاسبوع السابع(  -



الاسبوع الرابع( تكميف عن تحميل مجموعة من الانشطة )  -
المبنية عمي التسويقية لمشركات لمعرفة الاستراتيجيات التسويقية 

 سموك المستيمك المستخدمة فييا.
) الاسبوع السادس عشر ( اختبار نياية الفصل الدراسى  -

 )الفاينال(.
 

 توزيع الدرجات -ج 

 النسبة التوقيت )الاسبوع( التقييم
 %21 الاسبوع السابع أختبار المنتصف

أعمال السنة 
 مشاركة( -)تكميفات

الرابع تكميف لاسبوع ا
 درجة 21
 درجات غياب 5
 درجات مشاركة 5

31% 

 %51 السادس عشر النيائيالاختبار 
  % 111 المجموع

 قائمة الكتب الدراسية والمراجع: -8

 مذكرات: -أ 
 

 لا يوجد  -
 

(،" سموك المستيمك . مدخل استراتيجي" ، 2112محمد ابراىيم عبيدات) - كتب ممزمة: -ب 
 .7دار وائل لمطباعة والنشر والتوزيع، الأردن، ط 

 كتب مقترحة: -ج 

( ،" سموك المستيمك"، جامعة 2119محمد ناصر، سامر المصطفي ) -
 دمشق، سوريا.

( ،) "نظرية سموك 2121إياد عبد الفتاح، سوزان السبيني )  -
المستيمك..... المؤثرات المعرفية والسموكية"، السعودية، دار الموسوعة 

 لمنشر والتوزيع.

عممية أو  دوريات -د 
 نشرات ...إلخ

- Leadership & Organization Development Journal 
- Marketing and customer Journal 
-  customer behavior Review 
- Journal customer behavior 

 رئيس مجمس القسم العممي :   
 أ.د/ أحمد خطاب



   
 توصيف مقرر دراسي

 القاىرة :ةجامع
 الإعلام :كمية

 قسم العلاقات العامة والإعلان
  بيانات المقرر: -1

 الرابع الفرقة/ المستوى: اقتصاديات الإعلان  اسم المقرر:  ADV 416الرمز الكودي:
 2 / عممي:             2عدد الوحدات الدراسية: نظري:  برنامج الاعلان  التخصص:

 

 ىدف المقرر: -2

 بعد الانتياء من المقرر يكون الطالب قادرا عمى :
 بإدارة الإعلانإكساب الطالب معارف ومفاىيم عممية مرتبطة  -1
 لواجبات واختصاصات إدارة الإعلانالطالب بناء مدركات   -2
 أىمية دور الوكالات الإعلانية في صناعة الإعلانتحديد   -3
 الميزانية الإعلانيةطرق تحديد القاء الضوء عمي   -4
علان في المؤسسات العوامل المؤثرة عمي اقتصاديات الإدراسة   -5

 الإعلامية
 المستيدف من تدريس المقرر: -3

 المعمومات والمفاىيم: -أ 

 أن يكون الطالب قادراً عمى أن:
 إدارة الإعلانيذكر مفيوم  1أ/
 الوكالات الإعلانيةيتعرف عمى أىمية دراسة  2أ/
أشكال وأنماط التنظيم الإداري لموكالات الاعلانية والمتغيرات يذكر  3أ/

 المؤثرة فييا
 العوامل الواجب مراعتيا في التنظيم الداخمي لإدارة الإعلانيحدد  4أ/
 طرق تحديد الميزانيات الإعلانية يتذكر  5أ/
صناعة  يعرف اىمية التكنولوجيا الرقمية والذكاء الاصطناعي في 6أ/

 الإعلان 

 الميارات الذىنية: -ب 

 أن يكون الطالب قادراً عمى أن:
 المناىج والاساليب الحديثة لتحديد المخصصات الغعلانيةيميز بين  1ب/
طرق تحديد المساحات والمخصصات الاعلانية في الاعلام يحمل  2ب/ 

 الجديد
فرص وتحديات الاعلانات الرقمية وأثارىا عمي اقتصاديات يقيّم  3ب/

 المؤسسات
أشكال وأنماط التنظيم الإداري لموكالات الاعلانية والمتغيرات المؤثرة  4ب/



 فييا
 لصناعة الإعلانيستنتج الفرص التي أتاحتيا التكنولوجيا الرقمية  5ب/

الميارات المينية الخاصة  -ج 
 بالمقرر:

 .أن يكون الطالب قادراً عمى أن:
 لإعلانيةلتحديد المخصصات ايطبق المناىج والأساليب المستخدمة  1ج/
 مزايا وعيوب الوسائل الإعلانية واستارتيجيات اختيارىاينقد  23ج/
اشكال الاعلان في الاعلام الجديد ومزايا الاعلان في الاعلام يناقش 3ج/

 الجديد
 الاثار الاقتصادية للإعلانيحمل  4ج/

 الميارات العامة: -د 

 أن يكون الطالب قادراً عمى أن:
 وجمع المعمومات. يستخدم الانترنت فى البحث 1د/
 فى فريق فى التكميفات الجماعية المطموبة.يعمل  2د/
 يتعاون في ورش عمل في المحاضرات لمناقشة أحد الموضوعات 3د/
يفكر بشكل نقدي لتحميل وتقييم الوسائل الاتصالية والاستراتيجيات  4د/

 الإعلانية الموجيو الي المستيمك
التكميفات المطموبة في الوقت يدير الوقت بشكل جيد للانتياء من  5د/

 المحدد ليا.
يستخدم المنصات الرقمية مثل بلاكبورد أو زوم أو جوجل ميت  6د/

 لمتعاون مع زملائو اونلاين في التكميفات الجماعية المطموبة.

 محتوى المقرر: -4

 
 قائمة الموضوعات  الأسبوع

 مفيوم إدارة الإعلان- 1
 المؤسساتتنظيم  ووضع إدارة الإعلان في -

 العوامل الواجب مراعتيا في التنظيم الداخمي لإدارة الإعلان- 2
 اختصاصات وواجبات إدارة الإعلان- 3

 مراحل إدارة الإعلان -
 مفيوم وكالات الإعلان ) أىميتيا ووظائفيا وأنواعيا(- 4
أشكال وأنماط التنظيم الإداري لموكالات الاعلانية والمتغيرات - 5

 المؤثرة فييا
 الوسائل الاعلانية وخصائصيا - 6

 استراتيجيات اختيار الوسائل الإعلانية -
 اختبار منتصف الفصل الدراسي الأول- 7
طرق تحديد الميزانة الإعلانية ) طريقة التحميل الحدي )  - 8

 -طريقة تحميل أوراق وسندات السمعة –اليامشي( 
 طريقة اليدف والوسيمة(

 مزايا وعيوب كل طريقة -



 العوامل المؤثرة عمي تحديد الميزانية المخصصة للإعلان - 9
 دراسة حالة عمي حجم الانفاق عمي الاعلان في مصر -

 الاثار الاقتصادية للإعلان - 11
العوامل المؤثرة عمي اقتصاديات الإعلان في المؤسسات  -

 الإعلامية
اقتصاديات الإعلان في البيئة الرقمية الحديثة) اشكال - 11

مزايا الاعلان في الاعلام  –الاعلان في الاعلام الجديد 
طرق تحديد المساحات والمخصصات الاعلانية في  -الجديد

 (الاعلام الجديد
فرص وتحديات الاعلانات الرقمية وأثارىا عمي - 12

 اقتصاديات المؤسسات
المناىج والأساليب والمقاييس الحديثة المستخدمة لتحديد  - 13

 المخصصات الإعلانية
استخدام تطبيقات الذكاء الاصطناعي في صناعة الإعلان  - 14

 .لمطلاب تقديميةالعروض مع ال
  اختبار نياية الفصل الدراسي 15

 أساليب التعميم والتعمم: -5

 ستعتمد المحاضرة عمي الأساليب الأتية: -
 المحاضرة في الكمية. -1
 العصف الذىنى  -2
 تقسيم الطلاب الى مجموعات عمل صغيرة. -3
 عروض تقديمية  -4
 المناقشات المفتوحة والتفاعمية. -5
 دراسات حالة. -6
 .رمحاكاه وتمثيل الادوا -7

أساليب التعميم والتعمم  -6
 لمطلاب ذوي القدرات المحدودة:

صيغة توفير المنيج لممكفوفين بتوفير المنيج عمى سي دي، و  -1
doc  .لتسييل تحويميا لطريقة برايل 

 تحديد ساعات مكتبية ليم. -2
التواصل معيم عبر صفحة المادة بالفيس بوك وجروب  -3

 الواتساب.
 فى حالة تغيبيم عن الامتحان تحديد موعد آخر. -4

 تقويم الطلاب: -7

 الأساليب المستخدمة: -أ 

 اختبار تحريري لمنتصف الفصل الدراسي.  -1
 نقدالتكاليف الدراسية لتقييم قدرة الطالب عمى البحث وال  -2

 والابتكار.
 ورش عمل أثناء المحاضرات. -3
 .المناقشة والمشاركة والتفاعل بالمحاضرة -4



 في نياية الفصل الدراسي. يختبار تحرير ا  -5
 العروض التقديمية أثناء المحاضرة.تقييم  -6

 

 التوقيت: -ب 

 كالتالي :مواعيد الامتحانات والتكميفات ستكون  -
 ) الاسبوع السابع( امتحان المنتصف الفصل الدراسى )الميد تيرم( -
اختيار أحد الوكالات الإعلانية او ) الاسبوع الرابع( تكميف عن  -

إدارات الإعلان باحدي الشركات وتحديد مياميا ووظائفيا 
والتنظيم الداخمي لوظيفة الاعلان والمتغيرات التي تؤثر عمييا 

 لاعلانية بيا.وحجم المخصصات ا
) الاسبوع السادس عشر ( اختبار نياية الفصل الدراسى  -

 )الفاينال(.
 

 توزيع الدرجات -ج 

 النسبة التوقيت )الاسبوع( التقييم
 %21 الاسبوع السابع أختبار المنتصف

أعمال السنة 
 مشاركة( -)تكميفات

الاسبوع الرابع تكميف 
 درجة 21
 درجات غياب 5
 درجات مشاركة 5

31% 

 %51 السادس عشر الاختبار النيائي
  % 111 المجموع

 قائمة الكتب الدراسية والمراجع: -8

 مذكرات: -أ 
 

 لا يوجد  -
 

 كتب ممزمة: -ب 

(،" إدارة الإعلان واقتصادياتو"، القاىرة، الدار 2119فاتن رشاد )  -
 العربية لمنشر والتوزيع

(، إدارة الإعلان 2119سامي عبد العزيز، سموي العوادلي ) -
 واقتصادياتو، القاىرة.

 كتب مقترحة: -ج 
دارة الإعلان، القاىرة، دار 2119عصام الدين فرج ) - (، اقتصاديات وا 

 النيضة العربية لمنشر والتوزيع.
دوريات عممية أو نشرات  -د 

 ...إلخ
- Advertising Journal 
- Journal of Advertising Management 

 رئيس مجمس القسم العممي : 
 خطابأ.د/ أحمد        

 



  

 

 توصيف مقرر دراسي
 القاىرة : جامعة
 الإعلام :كمية 
 العلاقات العامة والإعلان قسم:

 بيانات المقرر: -1
تخطيط الإعلان  اسم المقرر: ADV 417:الرمز الكودي

 التسويقي الاتصالو 
 الرابعالفرقة/ المستوى:

 2/ عممي       2: عدد الوحدات الدراسية: نظري برنامج الإعلان التخصص:
 

ىدف  -2
 المقرر:

 بعد الانتياء من ىذا المقرر يكون الطالب قادراً عمى:
 شرح تطور مفيوم التسويق-1
 .فيم أىمية بحوث السوق وطرق القيام بيا-2
 .تحميل القوى البيئية المختمفة ومعرفة مراحل التعامل معيا-3
 أو المتغيرات ىتطبيق وكتابة تقرير عن كيفية تأثر الشركات العاممة فى مصر بالقو  -4

 البيئية المختمفة.
 شرح مفيوم تجزئة السوق-4
العوامل -تطبيق تقسيم السوق وفقاً لممعايير المختمفة )السمات الديموجرافية-5

 الأسس السموكية(-الجغرافية
لشركات متدىورة  الترويج( -التوزيع -التسعير -التخطيط لممزيج التسويقي )المنتج-6

 فى السوق
 الاتصالات التسويقية المتكاممة وخصائصو مناقشة مفيوم-7
 المقارنة بين المزايا والعيوب الخاصة بمدخل الاتصالات التسويقية المتكاممة-8
 وصف المشاركين فى عممية الاتصالات التسويقية المتكاممة -9

 .الرقمي وصف الفرص والتحديات المرتبطة بالإعلان  -11



 

 المستيدف من تدريس المقرر: -3

عمومات الم -أ 
 والمفاىيم:

 بعد الانتياء من ىذا المقرر يكون الطالب قادراً عمى أن:
المزيج  –التكامل  –التسويق  –يذكر المفاىيم الخاصة بالاتصالات التسويقية )الاتصال  1أ/

 تجزئة السوق ... وغير ذلك(. –منافع التسويق  –التسويقى 
 يصف مراحل تطور مفيوم التسويق.  2أ/
رات البيئة التسويقية السياسية والاجتماعية والاقتصادية والتنافسية يصف متغي3أ/

 والشركات.  المنظماتوالتكنولوجية التى تؤثر فى عمل 
 سوق وفقًا لأىداف تسويقية مختمفة. يتعرف عمى خطوات إجراء بحث  -4أ/
 وتطوره. ووسائمو يتعرف عمى نشأة الإعلان الرقمى 5أ/
 ء الاصطناعى المستخدمة فى التسويق لممنتجات.يذكر أىم تطبيقات الذكا 6أ/

الميارات  -ب 
 الذىنية:

 :عمىبعد الانتياء من ىذا المقرر يكون الطالب قادراً 
 اف التسويقية المختمفة.للأىدتصميم أداة لجمع البيانات فى بحث لمسوق وفقًا  1ب/
ج لدراسات تحميل المفاىيم الأساسية الخاصة بالأرقام والاحصاءات عند عرض نتائ 2ب/

 وبحوث سوق.
 التخطيط لإجراء بحث سوق. 3ب/
البيئة التسويقية الداخمية والخارجية بمختمف عناصرىا وتأثيرىا عمى  تحميل عناصر 4ب/

 الجميور المستيدف.
تقييم فعالية بعض الحملات التسويقية كدراسات حالة فى ضوء مراعاتيا لممتغيرات  5ب/

وسمات المنتج المعمن عنو، ومدى ملاءمة  البيئية وخصائص الجميور المستيدف
الاستراتيجية التسعيرية ، و استراتيجة التوزيع و واستراتيجية تجزئة السوق وفق تطبيقات 

 أو دراسات حالة معينة.
نقد وتقييم الممارسات التسويقية و الإعلانية عبر وسائل التواصل الاجتماعى فى  6ب/

 ضوء المعايير الأخلاقية.
 
كيفية توظيف بعض المنظمات لتطبيقات الذكاء الاصطناعى فى التسويق يناقش  7ب/

 لمنتجاتيم.

الميارات  -ج 
المينية 
الخاصة 
 بالمقرر:

 إعداد وتنفيذ طرق جمع المعمومات عن المنظمات وعن جماىيرىا المختمفة. -1ج/
تحميل رسائل كذلك و  وبحث مدى تكامميا تحميل الرسائل الاعلانية لمنظمة ما-2ج/

 ييا.منافس
 كتابة تقرير عن التحميل البيئى الرباعى لمنظمة ما. 3ج/
 إعداد خطة تسويقية لتطوير منتج ما.-4ج/
 كتابة وعرض تقرير عن أىم العوامل البيئية المؤثرة عمى منظمة ما.-5ج/
نقد الآداء الإعلانى فى وسائل التواصل الاجتماعى فى ضوء المعايير الأخلاقية  6ج/

 والمينية.
 بعض تطبيقات الذكاء الاصطناعى المستخدمة فى التسويق . عامل معالت 7ج/



الميارات  -د 
 العامة:

التعامل بكفاءة من الحاسب الإلكترونى وبرامجو المختمفة والدخول عمى المنصة  1د/
 التعميمية البلاكبورد

 يستخدم الانترنت فى جمع معمومات عن المنظمات 2د/
 يفكر بشكل نقدى-3د/
 رض محاضرة أو تقرير عن أحد الأنشطة التسويقيةيناقش أو يع-4د/
 يناقش ويقارن كل جديد فى مجال التسويق-5د/
 عضو فى فريق. 6د/
 إدارة الوقت 7د/
علانية 8د/   استخدام وسائل التواصل الاجتماعى ونقد أدائيا كوسيمة تسويقية وا 

 

 المحتوى الأسبوع

 تطوره.مفيوم التسويق والفرق بينو وبين البيع ومراحل  1

 مفيوم بحوث السوق وأنواعو وأدوات جمع البيانات الكمية والكيفية. 2

 خطوات الإعداد لبحوث السوق وحالات تطبيقية. 3

مفيوم البيئة التسويقية وطرق الاستجابة ليا وعناصرىا، وانواع المزيج التسويقي ومنافع  4
 التسويق

 الاسم التجارى والعلامة التجارية( -دورة حياتو المنتج-القرارات المتعمقة بالمنتج )المفيوم 5

 مراحل تطوير المنتجات+ تطبيقات عممية 6

 اختبار منتصف الفصل الدراسى  7
مفيوم التسعير واستراتيجياتو المختمفة + تطبيقات عممية، ومفيوم التوزيع واستراتيجياتو  8

 بيقات عمميةالمختمفة + تط
 مفيوم تجزئة السوق ومعايير تقسيمو + تطبيقات عممية 9

 مفيوم الاتصالات التسويقية المتكاممة وسمات ىذا المدخل + تطبيقات عممية . 11

 مزايا وعيوب ىذا المدخل والمشاركون فيو + تطبيقات عممية 11
 الإعلان الرقمى  وكيفية التخطيط لمحملات الخاصة بو - 12

 الفرص والتحديات الخاصة بالإعلان  الرقمي. 13

 نبذة عن تطبيقات الذكاء الاصطناعى فى التسويق والإعلان + تطبيقات عممية. 14

 اختبار نياية الفصل الدراسى 15
أساليب  -5

 التعميم والتعمم:
 .)التعميم المباشر( المحاضرة 5/1
 .المناقشة 5/2



 .سويقية وتبادل الآراء والتعامل مع الطلابمن خلال عرض حملات ت دراسات حالة 5/3
 .م التعاونى(م)التع لى فرق عملتقسيم الطلاب إ 5/4
التعمم الذاتى عن طريق البحث عبر الإنترنت والبحث داخل المكتبة وتمخيص ما  5/5

 اطمع عميو والاستعانة بما قرأ أثناء المناقشات.
 .العصف الذىنى 5/6
 عروض تقديمية. 5/7
 شكلات عن طريق اقتراح عناصر خطة تسويقية لتطوير منتج ما.حل الم 5/8
 .من خلال منصة البلاكبورد والمحاضرات التفاعمية عبر المنصة التعميم الإلكترونى 5/9

أساليب  -6
التعميم والتعمم 
لمطلاب ذوي 

القدرات 
 المحدودة:

م قبول فاقدى لا تقبل الكمية الطلاب الذين لدييم حالات تأخر عقمى أو ذىنى ولكن يت
 البصر وفى ىذه الحالة يتم ما يمى:

لسيولة تحويميا بطريقة برايل  Wordفى صورة  CDتوفير المحتوى الدراسى عمى -6/1
 أكفاء()طلاب 

وفى الاختبارات يقوم الطالب بنفسو بكتابة الامتحان من خلال أجيزة كمبيوتر خاصة  6/2
م تدريب الطلاب عمى ىذه الأجيزة قبل متوفرة بقاعة طو حسين بالمكتبة المركزية، ويت

 داء الامتحان.أ
 تقويم الطلاب: -7

الأساليب  -أ 
المستخدمة

: 

 .الاختبار التحريرى لمنتصف الفصل الدراسى-1/أ/7
 التكاليف الدراسية لتقييم قدرة الطالب عمى البحث والتقصي-2/أ/7
 حاضرةفى الموالملاحظة لسموك وآداء الطلاب المناقشة والمشاركة -3/أ/7
 اختبار تحريرى فى نياية الفصل الدراسى-4/أ/7

 التوقيت: -ب 

 (أو السابع السادس اختبار المنتصف )الأسبوع -
جادى عشر (:الأسبوع ال2، )تكميف خامس والسادس(:الأسبوع ال1التكاليف )تكميف  -

 والثانى عشر بالإضافة إلى تكميفات لأعمال جماعية أثناء المحاضرة.
السادس عشر أو حسب توقيت المجمس الأعمى لفصل الدراسى: الأسبوع اختبار نياية ا -

 لمجامعات. 

توزيع  -ج 
 الدرجات

 %21اختبار المنتصف  -
 %31أعمال السنة )تكاليف+مشاركة+حضور+عروض إن أمكن لكل مجموعة(  -
 %51اختبار تحريري نياية الفصل الدراسى  -

 قائمة الكتب الدراسية والمراجع: -8
 -  مذكرات: -أ 
كتب  -ب 

 ممزمة:
"، )القاىرة: دار النيضة المصرية ، الاتصالات التسويقية المتكاممة"سامى عبد العزيز، 

2115  .) 

كتب  -ج 
 مقترحة:

)القاهرة: دار النهضة  "،الاتصالات التسويقية المتكاممة(، "9002(طمعت أسعد،  - 
 العربية(.

الأردن : دار المسيرة لمنشر   )."الاتصالات التسويقية المتكاممة"(، 9002)شيماء سالم،  - 
 (والتوزيع والطباعة



، )القاهرة: دار "" التسويق عبر وسائل التواصل الاجتماعى(، 9002كولز، ليندا، ) - 
 الفجر لمنشر والتوزيع(.

- Moran, M. & Hunt, B. (2015), ‘’ Search Engine Marketing, Inc.: 
Driving Search Traffic to your Company’s Website’’, (USA: IBM 
Press). 
- Armstrong, G., Kotler, P., Harker, M. & Brennan, R., (2015), ’’ 
Marketing: An Introduction’’, 3rd. Ed.,(USA: Pearson Education) 
- Mullin, R., (2018), ‘Promotional Marketing’, 2nd.Ed., (UK: 
Routledge) 
- Hanlon, A., (2019), ‘Digital Marketing: Strategic Planning & 
Integration’, (UK: Sage Publication). 

 دوريات -د 
عممية أو 
نشرات 
 ...إلخ

Journal of Interactive Marketing 
Journal of Marketing Research 

 ، كمية الإعلام ، جامعة القاىرةالمجمة المصرية لبحوث الإعلام
 ، كمية الإعلام ، جامعة القاىرة.، ات العامة والإعلانالمجمة العممية لبحوث العلاق

               
 رئيس مجمس القسم العممي :

 أحمد خطابأ.د.  



   
 توصيف مقرر دراسي

 القاىرة : جامعة
 الإعلام :كمية 
 العلاقات العامة والإعلان   قسم:

 بيانات المقرر: -1
 الرابعالفرقة/ المستوى:  المباشرالتسويق  اسم المقرر: ADV 419الرمز الكودي:

 2عممي:/        2عدد الوحدات الدراسية: نظري:        الإعلان برنامج التخصص:
 

 ىدف المقرر: -2

 بعد الانتياء من ىذا المقرر يكون الطالب قادراً عمى:
التقميدية  وأدواتو المباشرالتعرف عمى مفيوم التسويق  -1

 .والحديثة
 التعرف عمى مميزات التسويق المباشر، واستخداماتو. -2
 .أىداف برامج التسويق المباشرفيم  -3
 .استراتيجيات التسويق المباشرالتعرف عمى  -4
 عوامل نجاح حملات التسويق المباشر. التعرف عمى -5
التسويق  لبرنامج أبعاد عممية التخطيط الاستراتيجيفيم  -6

 .وتحميل الفرص التسويقية المباشر
 فيم العلاقة بين قواعد البيانات والتسويق المباشر. -7
تأثير التطور التكنولوجى والذكاء التعرف عمى  -8

 التسويق المباشر.الاصطناعي عمى 
الأخلاقية المتعمقة بالمستيمكين في ضوء تقييم القضايا  -9

 .والتطور التكنولوجى التسويق المباشر
 المستيدف من تدريس المقرر: -3

 المعمومات والمفاىيم: -أ 

 .المباشرالتسويق  وأساسيات مفيوميشرح  -1أ/
 المباشر. لتسويقيصف مزايا وعيوب ا -2أ/
 مفيوم قواعد البيانات.شرح ي -3أ/
 وعيوب وسائل التسويق المباشر المختمفة.يذكر مزايا  -4أ/
أبعاد عممية التخطيط الاستراتيجى لبرنامج التسويق يشرح  -5أ/

 المباشر.
 يذكر خطوات وضع خطة لبرنامج تسويق مباشر. -6أ/

 المباشر.ونمو التسويق  ظيوريفسر أسباب -1ب/ الميارات الذىنية: -ب 
وسائل التسويق المباشر التقميدية يستنتج الفرق بين  -2ب/



 .والحديثة
يحمل نقاط القوة والضعف والفرص والتيديدات الخاصة  -3ب/

 .ببرنامج تسويق مباشر لمنتج محدد
يختار أساليب التسويق المباشر وفقًا لأىداف الحممة  -4ب/

 والمنتج المعمن عنو.

الميارات المينية الخاصة  -ج 
 بالمقرر:

 تسويقية قابمة لمقياس.يكتب أىدافا -1ج/
 .متكامل يعد برنامج تسويق مباشر-2ج/
المناسبة المباشرة والوسائل التسويقية  يستخدم الأساليب-3ج/

 وفقاً لنوع المنتج ودورة حياتو والأىداف.
 .المباشرةيقيس فعالية كل أسموب من الأساليب التسويقية -4ج/
 .المباشربالتسويق الخاصة يطبق الاستراتيجيات  -5ج/

 الميارات العامة: -د 

يستخدم الانترنت فى جمع معمومات عن الأنشطة  -1د/
 التسويقية لمشركات والمنظمات.

 يعمل مع الجماعة بأسموب الفريق الواحد. -2د/
 .المباشر لمنظمة مايعرض تقريراً عن أحد حملات التسويق -3د/
 .المباشريناقش ويقارن كل جديد فى مجال التسويق  -4د/

 محتوى المقرر: -4

 .ومزاياه وعيوبو ونشأتوالمباشر  التسويقمفيوم  4/1
والمزيج التسويقي  النموذج الحديث لمتسويق المباشر 4/2

 .المباشر
 .التسويق المباشر التقميدية والحديثة وأدوات وسائل  4/3
والاستيداف الصحيح لمعملاء المحتممين في  ،قواعد البيانات 4/4

 التسويق المباشر.
 التسويق المباشر من خلال البريد الإلكترونى. 4/5
 .التسويق المباشر عن طريق الياتف المحمول 4/6
 امتحان المنصف 4/7
 التسويق من خلال الكتالوجات التقميدية والإلكترونية. 4/8
 مواقع التسوق الإلكترونى والتجارة الإلكترونية. 4/9
، وتحميل كيفية وضع خطة لبرنامج التسويق المباشر 4/11

 .الموقف التسويقي
قياس وتحميل نتائج حملات التسويق المباشر.) الاختبار  4/11

والتجريب/ متابعة الاستجابات/ العوامل التى تساعد عمى زيادة 
 الاستجابة(

الاستفادة من الذكاء الاصطناعى في مجال التسويق  4/12
 المباشر.

 في مجال التسويق المباشر. والقواعد المنظمة الأخلاقيات 4/13
 .مراجعة 14/ 4



 .امتحان نياية الفصل الدراسي 4/15

 أساليب التعميم والتعمم: -5

 المحاضرة )التعميم المباشر(. 5/1
 المناقشة. 5/2
دراسات حالة من خلال عرض حملات وبرامج تسويق مباشر  5/3

 وتبادل الآراء والتعامل مع الطلاب.
 فرق عمل )التعمم التعاونى(.تقسيم الطلاب إلى  5/4
التعمم الذاتى عن طريق البحث عبر الإنترنت والبحث داخل  5/5

المكتبة وتمخيص ما اطمع عميو والاستعانة بما قرأ أثناء 
 المناقشات.

 العصف الذىنى. 5/6
 عروض تقديمية. 5/7
لبرنامج / خطة حل المشكلات عن طريق اقتراح عناصر  5/8

 .من خلال تطوير أدوات مختمفة منتج مال تسويق مباشر

أساليب التعميم والتعمم لمطلاب ذوي  -6
 القدرات المحدودة:

 
لا تقبل الكمية الطلاب الذين لدييم حالات تأخر عقمى أو ذىنى 

 ولكن يتم قبول فاقدى البصر وفى ىذه الحالة يتم ما يمى:
 Wordفى صورة  CDتوفير المحتوى الدراسى عمى -6/1

 تحويميا بطريقة برايل )طلاب أكفاء(لسيولة 
وفى الاختبارات يقوم الطالب بنفسو بكتابة الامتحان من  6/2

خلال أجيزة كمبيوتر خاصة متوفرة بقاعة طو حسين بالمكتبة 
المركزية، ويتم تدريب الطلاب عمى ىذه الأجيزة قبل آداء 

 الامتحان.
 تقويم الطلاب: -7

 الأساليب المستخدمة: -أ 

 الاختبار التحريرى لمنتصف الفصل الدراسى.-1/أ/7
 التكاليف الدراسية لتقييم قدرة الطالب عمى البحث والتقصي-2/أ/7
المناقشة والمشاركة والملاحظة لسموك وآداء الطلاب فى -3/أ/7

 المحاضرة
 اختبار تحريرى فى نياية الفصل الدراسى-4/أ/7

 التوقيت: -ب 

 السابع(اختبار المنتصف )الأسبوع  -
(:الأسبوع الخامس والسادس، )تكميف 1التكاليف )تكميف  -
(:الأسبوع الحادى عشر والثانى عشر بالإضافة إلى تكميفات 2

 لأعمال جماعية أثناء المحاضرة.
اختبار نياية الفصل الدراسى: الأسبوع الخامس عشر أو حسب  -

 توقيت المجمس الأعمى لمجامعات.

 %21لمنتصف اختبار ا - توزيع الدرجات -ج 
أعمال السنة )تكاليف+مشاركة+حضور+عروض إن أمكن لكل  -



 %31مجموعة( 
 %51اختبار تحريري نياية الفصل الدراسى  -

 قائمة الكتب الدراسية والمراجع: -8

 مذكرات: -أ 
 

 لا يوجد 
 

 كتب ممزمة: -ب 
،) 2، ط المباشةةرالتسةةويق  مقدمةةة فةةي، )3122(،داليااع د ااد اه -

 .(الععلم العر يالقعهرة: دار 

 كتب مقترحة: -ج 

شيراز محمد خضر، تعريب: فريق دار الأكعديمية لمط عدة  -
الأكعديمية ،) القعهرة: دار 2، طالمباشر، التسويق ) 3133(،والنشر

 .(لمط عدة والنشر
، "البيع الشخصي والتسويق المباشر(، "3122) ،حميد الطعئي -

  (.والتوزيعار اليازوري العلمية للنشر )الأردن: د

- Thomas, A. R., Lewison, D. M., Hauser, W. J., & 

Orr, L. M. (Eds.). (2006). Direct marketing in 

action: cutting-edge strategies for finding and 

keeping the best customers. (USA: Bloomsbury 

Publishing) 

- Housden, M., & Thomas, B. (2012). Direct 

marketing in practice. Routledge. 

 عممية أو نشرات ...إلخ دوريات -د 

 
Journal of Interactive Marketing 

Journal of Marketing Research 

 المجمة المصرية لبحوث الإعلام، كمية الإعلام ، جامعة القاىرة
، كمية الإعلام ، المجمة العممية لبحوث العلاقات العامة والإعلان، 

 جامعة القاىرة.
 

    
  رئيس مجمس القسم العممي:

 د أحمد خطاب . أ




